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1. Ficha técnica del proyecto  
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INVESTIGACIÓN DE TENDENCIAS SOCIOCULTURALES Y 

DE MERCADO PARA EL ECODISEÑO DE PRODUCTOS 

TEXTILES PARA EL HABITAT – VALHABITAT 2025 

PROGRAMA 
Ayudas dirigidas a centros tecnológicos CV para proyectos 

de I+D en cooperación con empresas 

ANUALIDAD 2025 

PARTICIPANTES (si procede) 

COORDINADOR (si procede) 

ENTIDADES FINANCIADORAS 
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EMPRESARIAL 

ENTIDAD SOLICITANTE AITEX 

C.I.F. G03182870 
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2. Antecedentes y motivaciones  
Desde el año 2005 venimos realizando estudios prospectivos y estratégicos para las empresas 

tanto desde el punto de vista cuantitativo como cualitativo. Desde el punto de vista cuantitativo 

venimos realizando Estudios del Mercado de Textil Hogar en base a la información que nos 

proporciona el consumidor de este tipo de productos, que, cuanto y donde compra, información 

que nos permite monitorizar el comportamiento del consumidor y con ello detectar sus 

necesidades.  

 

Y desde el punto de vista cualitativo, estamos trabajando en dos vías, por un lado, estudiamos el 

HABITAT, sus cambios y necesidades, junto con el Observatorio de Tendencias para el HABITAT – 

OTH (Aidimme, Aitex e ITC) realizando trabajos que posteriormente se difunde en forma de 

documentos como el CUADERNO DE TENDENCIAS PARA HABITAT(Bianual) o los diferentes 

MONOGRÁFICOS (Anual). 

 

 
 

Observatorio de Tendencias del Hábitat – 

 

Por otro lado, desde AITEX, trabajamos los cambios cualitativos que se detectan focalizados en el 

producto Textil Hogar monitorizando los cambios socioculturales y de mercado y analizando como 

afectan a estos productos específicamente, dando lugar a los MONOGRAFICOS DE TENDENCIAS 

PARA TEXTIL HOGAR. 

 

Esta información prospectiva y estratégica basada en el HABITAT sigue una metodología específica 

y generada a lo largo de los diferentes estudios cualitativos y cuantitativos que vamos generando 

en los últimos años y que son específicos por el conocimiento que tenemos del sector, empresas, y 

de los datos que vamos obteniendo de las necesidades de los principales usuarios de productos de 

textiles para el HABITAT, focalizando en nuestro caso con los productos textiles para el Hogar. Y 

que transferimos a las empresas, entidades, escuelas por medio de Webinars, workshops y talleres 

de aplicación. El objetivo, es que toda esta información que surge a través del proyecto VALHABITAT 

2025 sean herramientas de ayuda para el ecodiseño de productos textiles para el HABITAT. 

  

https://tendenciashabitat.com/
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3. Objetivos del proyecto  
 

Con este proyecto VALHABITAT 2025 hemos pretendido fomentar el ecodiseño estratégico entre las 

empresas del sector Textil Hogar, proporcionándoles información prospectiva y estratégica de 

tendencias tanto cualitativas (Tendencias Diseño) como cuantitativas (Estudio de Mercado Textil 

Hogar). Y transferir estos resultados a las empresas a través de Webinars, talleres, workshops y 

espacios expositivos. 

• Se aporta información estratégica a las empresas del sector Textil Hogar tanto desde el punto 

de vista cualitativo como desde el punto de vista cuantitativo, con el objetivo de ayudar a las 

empresas de este sector a desarrollar productos o negocios en consonancia a las necesidades de 

los consumidores. 

• Captar, analizar y segregar datos cuantitativos semestrales del mercado Textil Hogar, 

analizando datos de dos periodos O/I 24-25 y P/V 2025, de forma similar a los productos moda, 

obteniendo información sobre las necesidades de los consumidores, en cuanto a que, donde, 

cuando y cuanto compran de productos destinados para el hogar, dando lugar a los ESTUDIOS DE 

MERCADO DE TEXTIL HOGAR O/I 2425 Y P/V 2025 

 

 

 
 

  

 

  



   

 

 

Informe final    5  
 

 

 • Investigar y analizar los cambios socioculturales y de mercado que se están produciendo y 

que pueden afectar al diseño y desarrollo de productos de Textil Hogar, dando lugar al 

MONOGRAFICO DE TENDENCIAS TH 2026. 
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• Analizar y editar junto con el Observatorio de Tendencias para el Habitat – OTH el 

CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT 2026  
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• Realizar diferentes actividades de Transferencia de los resultados del proyecto VALHABITAT 

2025 a las empresas: Webinars, workshops de aplicación de Tendencias a las empresas Textiles, 

colaboración con diferentes eventos y publicación de documentos en abierto. 
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4. Plan de trabajo  
 

AÑO 2025: 

PAQUETES DE TRABAJO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

PT1. GESTION Y SEGUIMIENTO                         

ACTIVIDAD 1.1. GESTIÓN Y SEGUIMIENTO DEL PROYECTO                         

PT2. EJECUCIÓN TÉCNICA                         
ACTIVIDAD 2.1. ESTADO DEL ARTE / VIABILIDAD TÉCNICA / DIAGNÓSTICO DE 

NECESIDADES                       
 

ACTIVIDAD 2.2. EXPERIMENTAL                         

ACTIVIDAD 2.3. CARACTERIZACIÓN                        

ACTIVIDAD 2.4. COORDINACIÓN TÉCNICA Y VALIDACIÓN                        

PT3. COMUNICACIÓN, DIFUSIÓN Y TRANSFERENCIA DE RESULTADOS                        

ACTIVIDAD 3.1. COMUNICACIÓN, DIFUSIÓN Y TRANSFERENCIA DE RESULTADOS.                        

PT4. SUPERVISIÓN Y SEGUIMIENTO DEL PROYECTO                        

ACTIVIDAD 4.1. SUPERVISIÓN Y SEGUIMIENTO DEL PROYECTO                        

SUPERVISIÓN Y SEGUIMIENTO DEL PRYECTO 

PT1-GESTIÓN Y SEGUIMIENTO DEL PROYECTO 

En este paquete de trabajo se han realizado diferentes tareas de gestión y coordinación del proyecto 

tales como: solicitud del proyecto al organismo de financiación, preparación, revisión y gestión de 

los diferentes contratos con externos, gestión y seguimiento de las desviaciones del proyecto, 

preparación de la justificación y posterior auditoria técnico económica. 

Duración del paquete de trabajo: Del 2/01/2025 al 31/12/2025 

 

PT2-EJECUCIÓN TÉCNICA 

Dentro de este paquete de trabajo se han realizado las siguientes actividades/tareas:  

- Investigación, análisis y elaboración de informes de tendencias socioculturales, mercado y 

producto focalizadas en producto Textil Hogar, realización de dinámicas para la validación de 

tendencias, elaboración de contenidos, revisión y validación dando lugar al MONOGRAFICO DE 

TENDENCIAS TH2026. 

- Investigación cuantitativa del mercado de Textiles para el Hogar en colaboración con 

KANTAR(TAYLOR NELSON SOFRES, SAU)que se ha centrado en dos etapas /semestres distintos 

del año, un semestre es el que va de septiembre 2024 a febrero 2025 que lo hemos llamado O/I 

2425 a través del cual se estudia la influencia de la temporada otoño/invierno en este tipo de 

artículos y el otro semestre sería de marzo a agosto del 2025 y que lo llamamos P/V 2024 donde 

estudiamos el comportamiento del consumidor en primavera/verano de este tipo de artículos, es 

decir que, cuanto y donde compra este tipo de artículos , dando lugar a los ESTUDIOS DE 

MERCADO DE TEXTILES PARA EL HOGAR 2025( Uno por cada uno de los semestres). 
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- Investigación, análisis y redacción de informes de diferentes variables socioculturales, 

mercado, diseño interior, tecnología, arte, comunicación y mercado. Realización de diferentes 

dinámicas de análisis de las mismas junto con los integrantes del OTH, con el objetivo de determinar 

tras estas dinámicas aquellas claves socioculturales, mercado y tendencias de producto que afectan 

al HABITAT y que han dado lugar al CUADERNO DE TENDENCIAS PARA HABITAT 2026. 

- Colaboración con Feria Textil Hogar para diseñar el ESPACIO DE TENDENCIAS 2025 en el 

evento y que está basado en el MONOGRAFICO DE TENDENCIAS TH2026. 

- Coordinación Técnica y validación de todas estas tareas. 

Duración del paquete de trabajo: Del 8/01/2025 al 26/12/2025 

 

PT3. COMUNICACIÓN, DIFUSIÓN Y TRANSFERENCIA DE RESULTADOS. 

 

Dentro de este paquete de trabajo se han realizado las siguientes tareas: 

- Definición del plan de comunicación y de todas las actividades de transferencia y de difusión 

que se iban a realizar a lo largo del 2025. 

- Realización de diferentes actividades de transferencia y difusión de los resultados del 

proyecto a lo largo de 2025. 

Estas actividades han sido: 

• Webinar de presentación del primer Estudio de Mercado para Textil Hogar 2025, 

presentación de la Temporada de O/I 2425 

• Webinar para la presentación del MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA TH2026 

• Webinar para la presentación del CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT2026 

• Montaje del espacio de Tendencias TH2026 en el espacio central de Feria Textil Hogar 2025. 

• Organización de dos conferencias en el espacio NUDE de Feria HABITAT2025, sobre 

Tendencias para producto Textil hogar y sobre tendencias para el HABITAT, junto con los 

integrantes del OTH. 

• Webinar de presentación del segundo Estudio de Mercado para Textil Hogar 2025, 

presentación de la Temporada P/V2025. 

• Publicación de un artículo sobre el MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA TH 2026 en 

la revista de AITEX, Nº 80 del 3ª trimestre de 2025. 

• Publicación del MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA TH2025 en la web de AITEX 

• Publicación del CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT 2026 en la web de 

AITEX(versión digital) y su versión impresa. 

 

Duración del paquete de trabajo: Del 22/01/2025 al 26/12/2025 
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PT4- SUPERVISIÓN Y SEGUIMIENTO DEL PROYECTO 

 

Duración del paquete de trabajo: Del 27/01/2025 al 26/12/2025 

 

Entregables asociados:  

 

Entregable Contenido 

PT2 E1: Documento formato digital MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA TH 2026 

PT2 E2. Documentación Estudios de Mercado Textil Hogar O/I 2425 Y P/V 2025 del 

mercado español. 

PT2 E3. Documento formato digital y documento físico del CUADERNO DE TENDENCIAS 

PARA EL HABITAT 2026 

PT3  E5. Diferentes actividades de Comunicación, difusión y transferencia de resultados  

PT3 E7. Informe Ejecutivo 

PT3 E8. Informe Final Web 

 

 

.  
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5. Resultados obtenidos 
 

MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA TH2026 

 

Desde el punto de vista sociocultural y de producto, se ha llevado a cabo por un lado la investigación 

prospectiva y su posterior análisis y contraste de diferentes fuentes de información sobre tendencias 

socioculturales y de producto focalizadas en Textiles para el hogar dando lugar al MONOGRAFICO 

DE TENDENCIAS PARA TEXTIL HOGAR 2026. 

Este documento sigue una metodología que desarrollamos en 2022 y que parte del análisis de 

factores socioculturales, tecnológicos, diseño y mercado, lanzando una serie de consideraciones a 

las empresas a la hora de diseñar y desarrollar nuevos productos. 

Este documento parte de un análisis de la situación actual y de cómo la misma puede afectar al 

desarrollo de productos textiles para el hogar ya a su vez, se han detectado seis tendencias cuyo 

eje central es el HOGAR y los seres que en él habitan, que hemos denominado: HOME FULL OF 

LIFE, A BREATH OF ELEGANCE, AVANT-GARDE MEMORY, A TOUCH OF WELL-BEING, INDOOR 

LANDSCAPES AND INFINITE JOY, y que vienen apoyadas por propuestas de interiorismo, 

producto, texturas, motivos gráficos o gamas de color. 

Este documento lo podemos encontrar en la web de AITEX en la siguiente dirección:  

VALHABITAT 2023 - INVESTIGANDO TENDENCIAS CUALITATIVAS Y CUANTITATIVAS 

FOMENTANDO EL DISEÑO ESTRATÉGICO EN LAS EMPRESAS DE TEXTILES PARA EL HOGAR 

- Aitex 

 

  

                 

                    

                                   

                                         

https://www.aitex.es/portfolio/valhabitat-2023-investigando-tendencias-cualitativas-cuantitativas-fomentando-diseno-estrategico-empresas-textiles-hogar/
https://www.aitex.es/portfolio/valhabitat-2023-investigando-tendencias-cualitativas-cuantitativas-fomentando-diseno-estrategico-empresas-textiles-hogar/
https://www.aitex.es/portfolio/valhabitat-2023-investigando-tendencias-cualitativas-cuantitativas-fomentando-diseno-estrategico-empresas-textiles-hogar/
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Destacar que todas las tendencias, van apoyadas por propuestas de producto y negocio a través 

de una serie de moodboards específicos de productos para el hogar focalizados en el textil. 

 

ESTUDIOS DE MERCADO TEXTIL HOGAR O/I 2425 Y P/V 2025 

 

En 2025, AITEX ha colaborado con la empresa de investigación de mercados KANTAR en el 

desarrollo de dos Estudios de Mercado semestrales, que siguiendo con la misma nomenclatura que 

utiliza el mundo de la MODA, hemos dividido en dos periodos O/I 2425 y P/V 2025. 

Para la obtención de los datos hemos contado con un panel de 10.000 consumidores con los que 

cuenta actualmente KANTAR, que entre sus compras mensuales adquieren productos de Textiles 

para el Hogar.  

Este es un estudio único e importante para las empresas del sector que aporta información 

actualizada sobre qué / cuando / cuantos productos de Textiles para el Hogar se compran dentro de 

cada una de las temporadas y donde se compran. 

En estos Estudios de mercado semestrales se plantea una visión general del Textil, es decir no sólo 

de los productos para el Hogar, si no que primero se plantea un estudio de la moda, la confección y 

el Textil en general para tener una visión global del entorno textil desde finales del 2024 y el 2025. 

Se han realizado dos estudios semestrales O/I 2425 compras entre septiembre 2024 a febrero 2025 

y compras entre marzo y agosto de 2025. Todos estos datos se investigan, analizan y contextualizan 

para dar lugar a estos estudios de mercado específicos del sector Textil Hogar. 
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Previamente le hemos aportado a KANTAR una visión de cual es la composición actual del 

mercado de Textiles para el Hogar. 

 

Ofrecemos un extracto de estos estudios de Mercado:   

 

ESTUDIO DE MERCADO TEXTIL HOGAR O/I 2425 
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ESTUDIO DE MERCADO TEXTIL HOGAR P/V 2025 
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CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT 2026 

 

A lo largo del 2025 AITEX y en colaboración con OTH (AIDIMME, AITEX E ITC) hemos 
realizado una actualización de la investigación y análisis de las variables socioculturales 
y de mercado que fueron analizadas a lo largo del 2024, así como se revisaron y validaron 
las seis tendencias de productos para el HABITAT que se habían detectado en el año 
2024. Una vez realizadas estas revisiones se procedió a la maquetación para impresión y 
a la maquetación para la digitalización del CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL 
HABITAT 2026. 

Hemos estado aplicando la misma metodología de investigación, análisis y validación 
que desarrollamos por parte del OTH para el primero de los Cuadernos hacia 2006. Esta 
metodología parte primero del analizar cómo se están comportando una serie de 



   

 

 

Informe final    19  
 

variables que se determinaron en los primeros años. Estas variables se analizan entre 
todo el grupo OTH en una serie de dinámicas grupales que dan lugar a las claves 
socioculturales, claves de mercado y Tendencias de producto para el HABITAT que son 
los tres grandes ejes que constituyen al CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT 
2026. 

Las variables que hemos estado investigando han sido las siguientes: 

 

A continuación pasamos un extracto del contenido del trabajo. 

 

Cuaderno de tendencias del hábitat 2026 

  

https://www.aidimme.es/cuadernoOTH2026/
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6. Colaboradores externos e 
impacto empresarial 

 

IMPACTO EMPRESARIAL 

 

AITEX, a través del proyecto VALHABITAT 2025, pretende aportar a las empresas del sector Textil 

información prospectiva y estratégica para la generación de nuevos productos y nuevas líneas de 

negocio, tomando como base un concepto estratégico como es el Ecodiseño. Se proporciona 

información sesgada en cuanto a tendencias socioculturales, producto y mercado que no existe 

como tal en el mercado.  

 

En el caso de los ESTUDIOS DE MERCADO PARA TEXTIL HOGAR, estos se basan por un lado 

en el conocimiento que tiene AITEX en el sector Textil Hogar, productos y target y por otro lado la 

información que nos proporciona el panel de 10000 consumidores de KANTAR que en algún 

momento del año han comprado alguno de estos productos está información nos permite monitorizar 

el comportamiento del consumidor(que busca, donde lo busca y qué compra)y con ello detectar sus 

necesidades de productos de textiles para el Hogar. En el mercado no existen estudios “ad-hoc” tan 

detallados que combinen el conocimiento sectorial de AITEX con el conocimiento que aporta 

KANTAR con sus panelistas y con el estudio y análisis tan exhaustivo que realizan posteriormente 

de los datos obtenidos. 

 

En cuanto a los estudios que se realizan desde el punto de vista cualitativo tanto de forma 

independiente como en colaboración con AIDIMME e ITC, a través del Observatorio de Tendencias 

para el Habitat con el desarrollo de ambos trabajos, se aporta información muy sesgada y enfocada 

al sector del HABITAT y por otro lado focalizada en el sector Textil hogar. El MONOGRAFICO DE 

TENDENCIAS PARA TH2026 aporta información de tendencias de producto focalizado en el sector 

de Textil Hogar, este es un producto desarrollado por AITEX único en el mercado por nuestro 

conocimiento del producto y el sector y se ha convertido en el documento base para la generación 

del Espacio de Tendencias para el Hogar en la Feria de Textilhogar 2025 de Valencia en el mes de 

octubre. Por otro lado, el CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT 2026, es el documento 

resultado de la colaboración entre los tres IT’S relacionados con el HABITAT y que fundamos en 

2005, el Observatorio de Tendencias del Hábitat – realizando trabajos en colaboración que son 

únicos en el mercado y que cuentan con el conocimiento del producto y sector que aportan cada 

uno de los integrantes del OTH. 

 

A través del proyecto VALHABITAT 2025 se han realizado diferentes actividades de transferencia a 

las empresas del sector, tanto en formato “online” a través de los Webinars, como en formato 

presencial en las conferencias realizadas en el Salon Nude de Feria HABITAT 2025, como en la 

colaboración anual que realizamos con Feria Textil hogar 2025, montando el espacio de Tendencias 

Textil hogar 2025, basado en el monográfico de Tendencias TH2026. 
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Toda la información que se ha generado a través de este proyecto VALHABITAT 2025, se puede 

descargar en la web de OTH (Cuaderno de tendencias del hábitat 2026) o bien en la web de AITEX 

(VALHABITAT 2023 - Investigando tendencias cualitativas y cuantitativas fomentando el diseño 

estratégico en las empresas de textiles para el hogar - aitex). 

 

 

Presentación Primer Estudio de Mercado TH- O/I 24-25, que se realizó el 7 de Abril de 

2025 y a la que asistieron 67 empresas del sector. 

 

 

  

 
 

 
 

 

  

https://www.aidimme.es/cuadernoOTH2026/
https://www.aitex.es/portfolio/valhabitat-2023-investigando-tendencias-cualitativas-cuantitativas-fomentando-diseno-estrategico-empresas-textiles-hogar/
https://www.aitex.es/portfolio/valhabitat-2023-investigando-tendencias-cualitativas-cuantitativas-fomentando-diseno-estrategico-empresas-textiles-hogar/
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Presentación del MONOGRAFICO DE TENDENCIAS TH 2026, que se realizó el 23 de 

junio de 2025 y a la que asistieron 37 empresas del sector. 
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Presentación del CUADERNO DE TENDENCIAS PARA HABITAT 2026, que se realizó 

el 23 de Septiembre de 2025 y a la que asistieron 52 empresas del sector. 
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Colaboración con FERIA VALENCIA en el Espacio de Tendencias TH2025, basado en 

el MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA EL TH2026, dicha espacio estuvo en Feria 

del 29 de septiembre al 2 de octubre de 2025.  
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Jornada de charlas en el espacio NUDE y el espacio HOTEL CONTRACT de Feria 

Habitat de Valencia el 31 de Septiembre y el 1 y 2 de Octubre de 2025, a la que 

asistieron 20 empresas del sector de HABITAT , interioristas y estudiantes de diseño 

de interiores y de arquitectura. 
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Presentación Segundo Estudio de Mercado TH- P/V-2025, que se realizó el 24 de 

Noviembre de 2025 y a la que asistieron 51 empresas del sector. 
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Publicación de un artículo sobre el MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA TH2026 

en la revista de AITEX. N80 del 3º Trimestre del 2025 , Revista Técnica De Innovación 

- AITEX 

 

 

 

Presentación a prensa y publicación del CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL 

HABITAT 2026 en la página web del OTH  -y desde donde se puede descargar de forma 

gratuita. El 9 de Diciembre de 2025. 

 

  

 

DESCARGA : Cuaderno de tendencias del hábitat 2026 

  

https://www.aitex.es/revista/
https://www.aitex.es/revista/
https://tendenciashabitat.com/
https://www.aidimme.es/cuadernoOTH2026/
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El evento tuvo lugar en AITEX ALCOY el 9 de Diciembre de 2025 dicho acto fue presidido por la 

Conselleria de Industria, Innovación, Turismo y Comercio y por los representantes de los tres 

institutos Tecnológicos que forman el OTH : AIDIMME, AITEX e ITC. 

 

En dicho acto se presento el CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT 2026. 

 

  
 

Algunas imágenes del acto:  
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COLABORADORES EXTERNOS DESTACADOS 
 

➢ TAYLOR NELSON SOFRES, SAU- KANTAR-ACTUALMENTE SE DENOMINA 
WORLDPANEL BY NUMERATOR 

Taylor Nelson Sofres, SAU – (Kantar) es el experto global en el comportamiento del 
consumidor. Es una de las mayores redes mundiales de investigación, consultoría e 
insight. 
Los paneles de consumo de Taylor Nelson Sofres, SAU – (Kantar) permiten seguimientos 
de mercado, análisis avanzados y soluciones a medida que inspiran decisiones de éxito 
para marcas, distribuidores, analistas de mercado y administraciones públicas en todo el 
mundo. Con más de 60 años de experiencia, 3.500 expertos y servicio en más de 60 
países, directamente o a través de socios, Taylor Nelson Sofres, SAU – (Kantar) convierte 
el comportamiento de compra en una ventaja competitiva en campos tan diversos como 
el Gran Consumo (alimentación y droguería), belleza y cuidado personal, textil, 
carburantes, telecomunicaciones, productos para el bebé, healthcare, inversión 
publicitaria y consumo fuera del hogar, entre otros. 
Taylor Nelson Sofres, SAU – (Kantar) dispone como herramienta el Panel de 
Consumidores, que es la única solución que garantiza analizar tendencias y cambios de 
hábitos reales, para medir la evolución de estos mercados. Taylor Nelson Sofres, SAU – 
(Kantar) es la única consultora que en España dispone de esta herramienta (panel de 
consumidores) para poder evaluar las tendencias reales del mercado. 
La metodología aplicada por Taylor Nelson Sofres, SAU – (Kantar) es a través de una 
muestra de 10.000 individuos representativos de la población española, que declaran, de 
manera continua la compra de las categorías mencionadas, en cualquier canal de 
compra, a través de metodología CATI/CAWI. Es por ello que confiamos con ellos para 
que nos ayuden a la realización de un ESTUDIO DE MERCADO en base a los 
consumidores de productos para Textil-Hogar con el fin de detectar nuevas 
oportunidades /vías de crecimiento de las empresas del sector Textil-Hogar. 
En enero de 2025, se anuncia la fusión de KANTAR WORLD PANNEL con NUMERATOR y 
es a partir de junio de 2025 cuando anuncian que pasaran a llamarse WORLDPANEL BY 
NUMERATOR 
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➢ WGSN INTELLIGENCE ESPAÑA, S.L.  

 
Fundada en Londres en 1998, WGSN irrumpió en el mercado ofreciendo una 
revolucionaria biblioteca virtual de tendencias. Fueron los primeros en combinar 
tecnología punta con creatividad humana para satisfacer las necesidades específicas de 
la industria creativa global.  La información que aporta WGSN sobre las últimas 
tendencias, incide directamente en la estrategia de la empresa. Son importantes en 
prospectiva, y actualmente cuentan con más de 250 pronosticadores de tendencias, 
trabajamos con más de 6500 empresas de todo el mundo dentro del campo de las 
industrias creativas y 74000 usuarios activos.    
 
Además de la información que suministramos a través de la plataforma WGSN, 
realizamos informes específicos de temas puntuales y de interés dentro de 
determinados campos de las industrias creativas. Se realizan prospecciones con 2 y 5 
años de antelación sobre tendencias de consumo, retail, ropa, mobiliario, artículos para 
el hogar y estilo de vida, entre otros.  
https://www.wgsn.com  
 
 

➢ OBSERVATORIO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT  
 

En el OTH nos dedicamos a estudiar los cambios en el hábitat e identificar las principales 
tendencias en diseño dentro del hogar teniendo en cuenta, además, lo que sucede en el 
mercado y en el entorno sociocultural. De esta forma tenemos una visión más global, lo 
que permite trabajar con información adecuada para los cambios que se producen en el 
entorno. Proporcionamos conocimiento que sirve para la toma de decisiones 
estratégicas que influyen en la empresa (diseño, comunicación, marketing, estrategia 
empresarial, etc.).El proyecto nace en 2005 y el grupo de investigación está formado por 
expertos en diseño, arquitectura, comunicación y análisis de mercado del Instituto de 
Tecnología Cerámica (ITC), Instituto Tecnológico del Mueble, Madera, Embalaje y Afines 
(AIDIMA) y el Instituto Tecnológico Textil (AITEX), además cuenta con expertos externos 
en sociología, psicología social y estética. 
http://www.tendenciashabitat.es     
 
 
 
 

https://www.wgsn.com/
http://www.tendenciashabitat.es/

