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1. Ficha técnica del proyecto
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Desde el ano 2005 venimos realizando estudios prospectivos y estratégicos para las empresas
textiles tanto desde el punto de vista cuantitativo como cualitativo mediante la realizacién de
diferentes estudios de Tendencias desarrolladas por AITEX o bien en colaboracién con el
Observatorio de Tendencias para el Habitat - OTH ( AIDIMME, AITEX e ITC) del que AITEX forma
parte y desde donde realizamos estudios prospectivos de Tendencias enfocados al Habitat
(Arquitectura, interiorismo, mobiliario, iluminacién y Textiles), publicando bianualmente los
CUADERNOS DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT, y monograficos que abordan temas que
indicen o van a incidir directamente sobre el hipersector del HABITAT.

Observatorio
de Tendencias
del Habitat
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Si quieres estar al dia de
nuestras actividades,

MONOGRAFICO OTH — MATERIALES
INNOVADORES

]
SUSCRIBETE AQUI .‘

Observatorio de Tendencias del Habitat —

A lo largo de 2024 AITEX, ha continuado con estos estudios prospectivos tanto cualitativos como
cuantitativos relacionados con el HABITAT y mas especificamente en los Textiles para el Hogar.

Estudios que posteriormente se han transferido a las empresas a través de Webinars, jornadas y
talleres.

Desde el punto de vista cuantitativo se han realizado Estudios del Mercado de Textil Hogar en
base a la informacién que nos proporciona el consumidor de este tipo de productos, que, cuanto
y donde compra, informacién que nos ha permitido monitorizar el comportamiento de este en
dos temporadas del afio O/ 2324 y P/V2024 y con ello detectar sus necesidades.

£ GENERALITAT WO waLEncAND
% vatenciana  TVACE | s
\\ m:elrl‘eﬂgdelnnlnvm‘:rm‘.’

Industria, -omercio y Turismo


https://tendenciashabitat.com/

ICANTAR

WEBINAR: “Presentacién de resultados |
Estudio de Mercado TH otofio-invierno
23-24 realizado entre KANTAR Y AITEX"

A través del proyecto

VALHABITAT 2024
Expediente: IMAMCA/2024/6

Prosantado poc ; Rosa Pilar Lépez y Jaime Diez por parte
de KANTAR y Carmen Jover por parte de ATEX

Altex , 29 de Abrl de 2024
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WEBINAR: “Presentacién de resultados
Estudio de Mercado TH primavera —
verano 2024 realizado entre KANTAR y
AITEX”

Atraves del proyecto

VALHABITAT 2024
Expediente: IMAMCA/2024/6

Prasentads por- Rosa Pilar Lépez y Jsime Diez
por parte do KANTAR y Camen Jover por

25 de Noviembre de 2024
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Las empresas Textiles requieren informacién objetiva acerca de las tendencias socioculturales y
de producto para desarrollar productos que se adapten a las necesidades de los consumidores,
es por ello que procedemos a investigar, analizar y a validar con expertos para dar lugar a los
MONOGRAFICOS DE TENDENCIAS PARA TH 2025 y este ano 2024 hemos trabajado junto con el
OTH, para empezar a determinar aquellas claves socioculturales, mercado y las tendencias de
producto que van a marcar el CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT 26/27.
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El objetivo es que todos los documentos que surjan a través de este proyecto VALHABITAT 2024,
sean especificos para la generacion de productos innovadores para el sector HABITAT y mas en

concreto para el Textil
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Con VALHABITAT 2024 se pretende fomentar el disefo estratégico entre las empresas del sector
Textil Hogar, proporcionandoles informacidon prospectiva y estratégica de tendencias tanto
cualitativas (Tendencias Disefno y claves socioculturales) como cuantitativas (Estudio de Mercado
TH). con el objetivo de ayudar a las empresas de este sector a desarrollar productos o negocios en
consonancia a las necesidades de los consumidores. Transfiriendo estos resultados a través de
Webinars, talleres, workshops y espacios expositivos.

En cuanto, a los objetivos mas especificos:

Captar, analizar y segregar datos cuantitativos semestrales del mercado Textil Hogar,
analizando datos de dos periodos O/l 23-24 y P/V 2024, de forma similar a los productos moda,
contaremos con informacién directa de los consumidores que nos van a aportar estos datos: que,
cuanto y donde compran estos productos.
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. Investigacion y analisis de los cambios socioculturales y de mercado que se estan
produciendo hasta junio 2024 y que pueden afectar al desarrollo de productos de Textil Hogar,
dando lugar al MONOGRAFICO DE TENDENCIAS TH 2025.
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. Investigar y captar claves socioculturales y de mercado junto con las tendencias de
producto junto con el Observatorio de Tendencias para el Habitat — OTH, para preparar el
documento que denominamos BORRADOR CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT

25/26.

(©]

ACONTECIMIENTOS INTERNACIONALES.
TECNOLOGIA

"Son el paradigma positivo de la nueva Espafia": la historia de
migracin y éxito de las familias de Lamine Yamal y Nico
Williams, las dos jévenes estrellas de la Eurocopa

TECNOLOGIA PARA LA SALUD

Los dispositivos de interfaz para la salud se basan en sensores fisicos para medir y analizar las biosefiales
Nico Williams y Lamine Yamal son dos de las jovenes para comprender el comportamiento humano.

estrellas mas brillantes de la seleccion espafiola de futbol Aesto se afiaden la Al y el aprendizaje automético, para intentar anticipar las acciones el usuario.

Ambos han tenido un impacto significativo en la Eurocopa o
A i il Le i vin i
iuz;z' af’"da”ﬁo a Es"va"ﬂ alg:"?;et‘mr"‘fo' Nico Zv'u'ams' (EEUU) ha desarrollado Q -pad,  Federal de Suiza (EPFL) disefaron Un tensiémetro de la
e 22 afos, y Lamine Yamal, de 17, han demostrado una una sangre menstrual autorizada  MiniTouch, un prototipo que mide e empresa francesa
gran conexion en el campo, con Yamal asistiendo a Williams por la FDA para realizar pruebas  imita las propiedades térmicas para Withings permite a los
sanitarias con el fin de controlar proporcionar retroalimentacion N .
usuarios compartir un

para el primer gol en la final contra Inglaterral2.
el estado de fertilidad y diversas sensorial en miembros protésicos.

hormonas reproductivas. diario de salud con los

Ambos jugadores provienen de familias de migrantes
africanos y han superado muchos desafios para llegar a profesionales sanitarios.
donde estan hoy. Su historia es un ejemplo de esperanza,
trabajo duroy determinacioni. Ademas de su talento en el
campo, su amistad y camaraderia fuera de éL han sido

destacadas, mostrando una quimica que beneficia al

equipo23.

LK
Lamine Yamal y Nico Williams: la historia de migraciony |
éxito de las familias de las dos jévenes estrellas de Espafia
en la Eurocopa- BBC News Mundo

https://www.withings.com/nl/es/blo
od-pressure-monitors

feel-warmth-in-their-missing-hand-2/

. Actividades de Transferencia a las empresas: Webinars, workshops de aplicacién de
Tendencias a las empresas Textiles y publicacién de documentos en abierto. Colaboracidn en la

realizacion de espacios expositivos.
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Conoce las Monogréafico de
tendencias para tendencias: Materiales
textil hogar que innovadores para
llegaran en 2025 el habitat
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Cronograma, Paquetes de Trabajo y Fases, Entregables Asociados

PAQUETES DE TRABAJO

PT1. GESTION Y SEGUIMIENTO

Actividad 1.1. Gestidn y seguimiento del proyecto
PT2. EJECUCION TECNICA

Actividad 2.1. Estado del arte/ Viabilidad Técnica/
Diagnéstico de necesidades

Actividad 2.2. Experimental

Actividad 2.3. Caracterizacion

Actividad 2.4. Coordinacidn técnica y validacion
PT3. COMUNICACION, DIFUSION Y
TRANSFERENCIA DE RESULTADOS

Actividad  3.1. Comunicacién, difusion vy
transferencia de resultados

PT4. SUPERVISION Y SEGUIMIENTO DEL PROYECTO !;!

Actividad 4.1. Supervision y seguimiento del

proyecto

PT1. GESTION Y SEGUIMIENTO DEL PROYECTO

En este paquete de trabajo se han realizado diferentes tareas de gestién y coordinacion del
proyecto tales como: solicitud del proyecto al organismo de financiacién, preparacién, revision y
gestion de los diferentes contratos con externos, gestion y seguimiento de las desviaciones del
proyecto, preparacion de la justificacion y posterior auditoria técnico econdmica.

Duracién del paquete de trabajo: Del 2/01/2024 al 30/12/2024

PT2- EJECUCION TECNICA
Dentro de este paquete de trabajo se han realizado las siguientes actividades/tareas:

- Investigacion, analisis y elaboracion de informes de tendencias socioculturales, mercado y
producto focalizadas en producto Textil Hogar, realizacién de dindmicas para la validacion
de tendencias, elaboracién de contenidos, revisién y validacién dando lugar al
MONOGRAFICO DE TENDENCIAS TH2025.

- Investigacidon cuantitativa del mercado de Textiles para el Hogar en colaboracién con
KANTAR(TAYLOR NELSON SOFRES, SAU)que se ha centrado en dos etapas /semestres
distintos del aflo, un semestre es el que va de septiembre 2023 a febrero 2024 que lo hemos
llamado O/I 2324 a través del cual se estudia la influencia de la temporada otofio/invierno

£ GENERALITAT e
B eoneamr UACE EEES
\\\ Conselleria de Innovacién,

Industria, Comercio y Turismo



en este tipo de articulos y el otro semestre seria de marzo a agosto del 2024 y que lo
llamamos P/V 2024 donde estudiamos el comportamiento del consumidor en
primavera/verano de este tipo de articulos, es decir que, cuanto y donde compra este tipo
de articulos , dando lugar a los ESTUDIOS DE MERCADO DE TEXTILES PARA EL HOGAR
2024 ( Uno por cada uno de los semestres)

Investigacion, andlisis y redaccién de informes de diferentes variables socioculturales,
mercado, disefo interior, tecnologia, arte, comunicaciéon y mercado. Realizacion de
diferentes dinamicas de analisis de las mismas junto con los integrantes del OTH, con el
objetivo de determinar tras estas dindmicas aquellas claves socioculturales, mercado y
tendencias de producto que afectan al HABITAT y que han dado lugar al BORRADOR DEL
CUADERNO DE TENDENCIAS PARA HABITA 26/27, que finalizard su redaccion e
impresion a lo largo del 2025.

Colaboracion con Feria Textil Hogar para disefnar el ESPACIO DE TENDENCIAS 2025 en el
evento y que estd basado en el MONOGRAFICO DE TENDENCIAS TH2025.

Coordinacién Técnica y validacidn de todas estas tareas.

Duracién del paquete de trabajo: Del 2/01/2024 al 30/12/2024

PT3. COMUNICACION, DIFUSION Y TRANSFERENCIA DE RESULTADOS.

Dentro de este paquete de trabajo se han realizado las siguientes tareas:

Definicidon del plan de comunicacién y de todas las actividades de transferencia y de
difusion que se iban a realizar a lo largo del 2024.

Realizacion de diferentes actividades de transferencia y difusién de los resultados del
proyecto a lo largo de 2024.

Estas actividades han sido:

>

Webinar de presentacién del primer Estudio de Mercado para Textil Hogar 2024,
presentacion de la Temporada de O/ 2324

Webinar de presentacion del MONOGRAFICO DE MATERIALES INNOVADORES PARA EL
HABITAT, difusién del trabajo que se realizé a lo largo del 2023, junto con OTH

Webinar para la presentacién del MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA TH2025
Montaje del espacio de Tendencias TH2025 en el espacio central de Feria Textil Hogar.
Organizaciéon de diferentes conferencias en el espacio NUDE de Feria HABITAT,
conferencias sobre sostenibilidad, textiles inteligentes, materiales innovadores para el
Habitat y Tendencias para producto TH2025.

Webinar de presentacion del segundo Estudio de Mercado para Textil Hogar 2024,
presentacion de la Temporada P/V2024.

Publicaciéon de un articulo sobre el MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA TH 2025 en |a
revista de AITEX, N° 77 del 3 Cuatrimestre de 2024.

Publicacion del MONOGRAFICO DE MATERIALES INNOVADORES PARA EL HABITAT, en
colaboracion con el OTH, en la web de OTH y en la web de AITEX.

Publicacion del MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA TH2025 en la web de AITEX

Duracién del paquete de trabajo: Del 1/05/2024 al 30/12/2024
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PT4- SUPERVISION Y SEGUIMIENTO DEL PROYECTO

Duracion del paquete de trabajo: Del 2/01/2024 al 30/12/2024

Entregables asociados:

Entregable | Contenido

PT2 El. Documento en Formato Digital del Monografico MATERIALES INNOVADORES
PARA EL HABITAT.

PT2 E2: Documento formato digital MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA TH 2025

PT2 E3. Documentacion Estudios de Mercado O/123-24Y P/V 2024 del mercado espafiol.

PT2 E4. Documento Borrador resultado investigacion CUADERNO DE TENDENCIAS
PARA EL HABITAT 25/26

PT3 ES. Comunicacién, difusién y transferencia de resultados

PT3 E7. Informe Ejecutivo

PT3 E8. Informe Final Web
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MONOGRAFICO DE MATERIALES INNOVADORES - HABITAT

A lo largo del primer semestre del 2024, se procedid junto con el OTH a la revision,
maqguetacion y digitalizacion del documento denominado MONOGRAFICO
MATERIALES INNOVADORES - HABITAT , el cual fue presentado a través de webinar el
pasado 20 de mayo del 2024 , el cual te lo puedes descarga en la pagina web de AITEX
en el drea de proyectos y en la web de OTH

Observatorio de Tendencias del Habitat -

IMONOGRAFICO OTH/6,

MATERIALES
INNOVADORES
A i miaias MATERIALES fums vaceH== eRcn momme oor
S IOVADORES
i = ,
SbmeRiEl  MONOGRAFICO OTH - MATERIALES mgr&f:&’;‘co o~ NUEXes
B | INNOVADORES
b B ';. OBSERVATORIO DE TENDENCIAS DEL

HABITAT

Presentamos el sexto monografico realizado

por el Observatorio de Tendencias del 7 Add to Cart
Habitat, en esta ocasién lo enfocamos a la
investigacion en Materiales Innovadores. La
informacion recopilada es fruto de la
investigacion continua que viene haciendo el
observatorio y responde al objetivo
estratégico de dotar a las empresas de
herramientas Utiles para la innovacion en el
hipersector del habitat.

@ save | | f Share | W Tweet

El documento es el 6 monografico conjunto que sacamos a través del OTH y esta
compuesto por un estudio general de la situacion actual de las materias primas en los
sectores industriales que constituyen el OTH, es decir, Textil Mueble , metal e iluminacion
y Construcciéon — Ceramica.

Taly como se indica en la introduccion de este documento, la informacion recopilada es
fruto de la investigacion continua que viene haciendo el observatorio y responde al
objetivo estratégico de dotar a las empresas de herramientas Utiles para la innovacion
en el hipersector del habitat.

Y el objetivo de la misma es servir de inspiracion a profesionales y fabricantes para sus
proyectosy a su vez se pretende que el disefo estratégico forme parte, cada vez mas, del
valor diferencial de nuestra industria en el mercado global.
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Este documento es una seleccion de materiales de reciente creacion y de uso todavia
incipiente en la fabricacion de productos para el habitat.

El documento se ha dividido en 4 lineas de investigacion 6 4 lineas de materiales que
son:

Lineas

2. Naturales 4. Funcional&
1. Naturales Transformados 3. Circulares Tecnolégicos

I
JESSICA DEN HARTOG.

Materiales Naturales

%
u
e
I AIDIMME_AITXEX_ITC

Introduccién

1. Materiales naturales

BANANTEX

Los materiales naturales son aquellos que no sufren
apenas ninguna transformacion para su incorporacion
como materia prima industrial, son materiales en su
estado original, practicamente como se encuentran en la
naturaleza.

Cada vez existen mas iniciativas, proyectos, empresas y
productos que aprovechan recursos naturales, o
excedentes naturales de procesos industriales que no
estaban siendo utilizados y que generaban un residuo
recuperable. En la actualidad son una fuente de
posibilidades por explorar.
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Lana de oveja

HAVELOCK WOOL

Aprovechar las propiedades de la lana como aislante Y la propiedad
que tienen estas fibras para atrapar el aire, la humedad y los
productos quimicos nocivos. Estas propiedades de la lana como
aislante ayudan a mantener el hogar célido en invierno y fresco en
veranoy a mejorar la calidad del aire interior.

Havelock Wool es una empresa que ha desarrollado un aislante a
base de lana de oveja para su instalacion en construcciones.
Sustitutivo de la lana de roca, el poliuretano expandido o la fibra de
vidrio, funciona con prestaciones similares y mayor sostenibilidad
por ser reciclado y reciclable. Ademas, la lana es biodegradable y
compostable.

Aprovechar las propiedades de la lana de esquileo
de las ovejas como aislante para la construccién.
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Colorantes Naturales

ORGANIC COTTON COLOURS

Laindustria Textil en el area de Tintura y Acabado esta trabajando en
el +D y la optimizacion de Tecnologias ECO sostenibles que
permitan la disminucién del consumo de agua, energia y productos
quimicos, asi como la reduccion de residuos(microplésticos,
contaminaciones emergentes, aguas residuales, etc.) de los
diferentes procesos.

Y por otro lado trabajan en la eliminacién y sustitucion de productos
quimicos como los colorantes y auxiliares, por productos de origen
natural para la realizacién de tinturas y funcionalizacién de tejidos,
con el objetivo de lograr productos sostenibles y que aseguren lo
requisitos y especificaciones técnicas y funcionales asociadas al
uso final del articulo.

9 metros clbicos de agua, 400 metros cuadrados
de tierray 391 kg de materias primas para
proporcionar ropa y calzado a cada ciudadano de
laUE.  Seguln la AEMA,2023
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2. Naturales
Transformados

Materiales que proceden de una
fuente natural y que mediante un
proceso quimico o biolégico
adquieren propiedades mecanicas
o funcionales.

rados

ransfor

Introduccion

2 Naturales

Materiales Naturales Transformados

VEGGIE-AITEX

Son materiales que proceden de la naturaleza, pero que
requieren de etapas de refinamiento y transformacién para
poder ser incorporados en los procesos de fabricacion.

De esta forma se facilita la recuperacion de residuos y
subproductos naturales que los transformamos mediante
la aplicacion de procesos mecanicos, quimicos o
bioldgicos, dando lugar a materiales de base natural con
mejoras mecdnicas y/o funcionales. El objetivo es mejorar
sus prestaciones y ampliar su rango de aplicacion en
diferentes sectores.

GENERALITAT 3 INSTITUTO VALENCIANO
VALENCIANA IVACE i s
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ransformad

Cuero vegano

PERSISKIN

1ac

- Algas
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El “cuero vegano” esta totalmente aceptado por la industria y lo que
es mas por el mercado. Y se conoce a aquel material que puede
llegar a ser un sustituto del cuero animal. Actualmente existen
multiples alternativas para sustituir el uso de la piel animal imitando
sus prestaciones. Aqui se incluyen los materiales de origen vegetal
que, aunque técnicamente no deberia describirse como cuero
debido, al origen del material (no animales), sin embargo, nos
referimos al ‘cuero vegano' cuando hablamos de productos que
presentan similitudes con el cuero animal.

Materiales que son catalogados como cuero vegano: Granos de soja,
ortiga blanca, piel de coco, pulpa de fruta, micelio de hongos, setas,
cdfiamo, uva o maiz son algunos de los ejemplos de materiales
utilizados.

El cuero vegano es una alternativa sostenible y
respetuosa con las propiedades del material
original.

Las algas marinas son uno de los organismos mas regenerativos de
nuestro planeta y absorben diéxido de carbono del océano, de forma
similar a los arboles en la tierra.

Las fibras son adecuadas para un amplio espectro de usos en
diferentes industrias como el textil, la construccién o la automocion.
Como material de construccién es absorbente de CO, y posee un alto
rendimiento acustico y térmico.

Como fibra tiene un tacto sedoso y suave,

agradable para la piel. Posee multiples propiedades:

nutritivas, antioxidantes, termorreguladoras...
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Introduccion

SEA PLASTIC

3. Materiales
Circulares/

Reciclados

Obtenidos a partir de procesos de
valorizacion de residuos con el
objeto de mantenerlos en uso
durante mds tiempo.

Materiales Circulares o Reciclados

Los materiales reciclados provienen de productos que han
cumplido su ciclo de vida y son sometidos a procesos de
valorizacién de componentes para fabricar nuevos
productos. También se incluyen en este punto materiales

desechados de la industria o agricultura.

Los materiales recogidos cumplen el objetivo de prolongar
la vida de los recursos mediante procesos circulares,
reduciendo desechos, conservando recursos y
minimizando el impacto ambiental. Esto promueve la
economia circular al mantener los recursos en circulacion

por mas tiempo.
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~ Bioplsticos

ANNA VERSHININA

Los biopldsticos son materiales que se obtienen a partir de residuos
organicos. A diferencia de los plasticos convencionales, estos tienen
la capacidad de degradarse de forma natural, sin dejar un impacto
duradero en el medio ambiente.

Consisten en la obtencién de polimero natural (biopolimero) a partir
de residuos agricolas, de celulosa, fécula de patata, maiz, lino, yute,
cafiamo. Son materiales degradables y actualmente tan resistentes
como los materiales plasticos tradicionales. Se utiliza en agricultura,
industria textil, medicina y sobre todo en la fabricacion de envases y
embalajes.

<
~

La demanda de bioplasticos sostenibles
sequirdcreciendoy los avances ersuinvestigacién
permitiran mejorar la eficienciel procesode
produccién

-
E
E AIDIMME_AITXEX_ITC

~ Nailon reciclado

Econyl es hilo de nailon regenerado de alto rendimiento. Aquafil, la
empresa que lo fabrica comenzé el proyecto en 2011 convirtiendo
los residuos de Nylon 6 en nailon reciclado.

El producto nace de convertir residuos pldsticos en fibras de alta
calidad. Para ello la empresa posee un programa de recuperacion de
residuos a nivel mundial

Los residuos de nailon, que de otro modo
contaminarian la Tierra, se transforman en nailon
regenerado.

.
E
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3DKera

4. Materiales
Funcionales
o Tecnoldgicos

N Disefiados para desempefiar
funciones especificas en distintas
aplicaciones tecnoldgicas

-
Edh
E AIDIMME_AITXEX_ITC

ux — ITC

Introduccidn

Materiales Funcionales o Tecnoldgicos

OF ENGINEERING

Estos materiales se crean con precision para cumplir
funciones especificas en una amplia gama de
aplicaciones tecnologicas. Entre ellos se destacan los
materiales inteligentes, capaces de reaccionar ante
estimulos externos como la luz, la electricidad o el
magnetismo.

Este grupo de materiales avanzados se distingue por
su capacidad para adaptarse y modificar sus
propiedades en respuesta a condiciones externas, lo
que los convierte en elementos esenciales para el
desarrollo de tecnologias innovadoras.
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Grafeno

HILU-ECOINVENTO

El grafeno se fabrica a partir de ldminas de carbono y resulta més
fuerte que el acero y mas conductor que el cobre, tiene aplicaciones
en electrénica, biomedicina e incluso en la industria aeroespacial y
ahora en textil.

Cuando se integra en textiles, se aprovechan sus propiedades para
lograr una regulacion efectiva de la temperatura. Los tejidos
resultantes destacan por su conductividad térmica, capacidad
aislante, ligereza y flexibilidad. Los textiles termorreguladores a base
de grafeno se estan explorando en diversas aplicaciones, como ropa
deportiva, prendas de uso diario y ropa técnica.

Hilues la primera manta termorreguladora del
mundo basada en el grafeno, capaz de calentary
enfriar a la vez segun las necesidades.

Tejido reflectante

BANDALUX

Los tejidos reflectantes utilizados como cortinas para eliminar el
calor solar en las ventanas son disefiados especificamente para
controlar la entrada de luz y reducir la transferencia de calor al
interior de un edificio.

Son una opcidn popular en climas célidos y soleados para controlar
la ganancia de calor solar, mejorar el confort térmico y reducir la
dependencia de sistemas de climatizacion. Ademas, contribuyen a la
sostenibilidad y eficiencia energética de los edificios al optimizar el
uso de |a luz natural y minimizar la necesidad de refrigeracion
artificial.

Los tejidos reflectantes reciben un tratamiento de
superficie nacarado o metalizado que actda como
barrera térmica y luminosa.

E

MONOGRAFICO DE TENDENCIAS TEXTIL HOGAR 2025
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El Monografico TENDENCIAS TEXTIL HOGAR 2025, es el resultado de un proceso de
investigacion, analisis y validacion iniciado a principios de 2024 y cuyas conclusiones se
plasman en este documento que pretende convertirse en una guia de apoyo para los
diferentes departamentos que influyen en el desarrollo de productos textiles para el
Habitat.

Este documento sigue una metodologia que ya iniciamos en el 2022 y que parte del
anadlisis de factores socioculturales, tecnolégicos, de disefo y de mercado que
proponemos se tengan en consideracion a la hora de disehar y desarrollo nuevos
productos.

El documento parte del analisis de la situacion actual y como la misma puede afectar al
desarrollo de productos textiles para el HABITAT y como conclusidén a las variables
estudiadas se han detectado seis tendencias cuyo eje central es el HOGAR y los seres que
en él habitan y que vienen apoyadas por propuestas de interiorismo, producto, texturas,
motivos graficos o gamas de color.

Este documento lo podemos encontrar en la web de AITEX en la siguiente direccion:
https:/memoria.aitex.es/proyectos 2024/valhabitat/
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Situacion actual

Tenemos un consumidor que cada vez esta mas
preocupado por el medio ambiente, esta creciendo la
demanda de articulos que duren magque sean
beneficiosos para la poblaciony el planeta.

Recuperar, reformular, readaptar, reparary reutilizar ,
importante disefiar productos que sean apreciados
durante toda la vida evitando que los productos entren en
los flujos de residuos o disefiados para desaparecer sin
dejar ningln rastro.

Importante que las empresas disefieny desarrollen
productos para un periodo mas largo y que desde el
principio tengan en cuenta su vida.

LAS ERRES

tendencias
textil
N hogar

Situacion
actual
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Situacion actual

=

Ante la disminucién de los recursos naturales surgen ( o s v \ \
procesos biotecnoldgicogue aun siendo de origen N : \ '
sintético integran los conceptos de sostenibilidaeh . |
todas las fases de la cadena de suministro, aliviando con ) ) MEVOQ"‘ CACTHUL™

ello la presién de la explotacién intensiva de la naturaleza

Se utilizaran técnicas de fermentacion para la creacién de
biopolimeros , uso de residuos organicos vegetales para
la obtencién de colorantes o recubrimientos “cuero
vegano”o uso como aglutinantes que por presion dan
lugar a recubrimientos de paredes. Cultivo de bacterias
para la obtencién de colorantes vegetales con buenas
solideces.

BIO-FABRICACION

tthe
o textil
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Situacion actual

Nos encontramos en la era de la imaginaciétenemos que
combatir conflictos , hay excasez de materiales, conseguir la
sostenibilidad (reglamentaciones), consumidores diversos,
nuevos valores econémicos, ecoldgicos y culturales.

Una opcion podria ser el apoyarnos en la Inteligencia Artificial
que nos puede ayudar para se capaces de concebir ideasy
soluciones que aun no existen creando oportunidades.

V4

ESTRATEGICA

Se creara a través del |A una simbiosis entre personasy
tecnologia, la frontera entre lo fisico y lo virtual serd cada vez
mas imprecisa.

Las herramientas 3Dy 4D, que nos permiten generar y testear el
producto previo a su fabricacion.

CREATIVIDAD
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Situacion
actual

‘CONSUMIDOR 3D
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Situacion actual

El consumidor actual busca productos individualizados
que satisfazcan las necesidades reales de la persona, con
sus defectos, sus diferentes estados de &nimo'y sus
emociones en cada momento. Cada consumidor es Gnico,
aun perteneciendo a una colectividad determinada.

Nos vamos a ayudar de la IAy se generardan humanos
digitales, seres virtualessimilares a los humanos y
equipados con IA, que interactuan con los humanos y que
se encuentran disponibles en cualguier momento del dia
y en cualquier idioma.

Asi mismo, generaremos espacios virtualesliluidos entre
larealidad y la fantasfa, colores atrevidos y formas
exageradas.

CONSUMIDOR 3D
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Situacion actual

La infelicidad en todo el mundo continua al alza, aumenta
la preocupacion(guerras, inflacion), aumenta la
indignaciény con ella las formas de protestar. Y con ello
aumenta el estrés y la tristeza.

Hay entidades que fomentan el suefioy el descanso, que
pueden formar parte del denominado ,modo
hibernaciéndonde personas, empresas, productos y
servicios reducen la presion del sistema.

Hay quien indica que nos encontramos en ,Diverflacién®,

gastamos mas en experiencias: bares , viajes, que en
cosas materiales.

‘tthe
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Situacion actual

La aceptacidnes un proceso que nos lleva a superar muchos
de las situaciones a las que nos enfrentamos actualmente,
nos lleva a la satisfaccion y alejarnos de la angustia.

Empezaremos a valorar la diversidad y a tener en cuenta a
las personas , animales , culturas , comunidades , derechos
de la naturaleza para la resolucion de muchos de los
problemas con los que nos vamos a encontrar.

El disefioy desarrollo de nuevos productos tendra un
enfoque multiespecie donde seres humanos , naturaleza y
animalesvan a tener el mismo trato.

GENERALITAT
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@] textil
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QUIET LUXURY

Concepto

Elsector del lujo evoluciona a un nuevo estilo de vidague
rechaza la ostentaciory se rinde ante |a eleganciay
sofisticaciénHablamos del “quietluxury’.

Laescasez derecursosy a la influencia tecnolégicplantea
el desarrollo de productcpara aprovechar los residuos
déndoles una segunda vida

El consumidor reconoce el tiempocomo el recurso mas
valiosa Por eso invierte para enriquecer su vidg aportar
valorala misma. Un lujoque no esté relacionado con el
exceso, sino con la calidad, la autenticidayla bellezaen su
forma mas pura.

Aumenta el interés por la durabilidady la calidaddel

producto. Menos, es mas. Se valora la atemporalidady la

sutileza

Alta demanda en materialesy texturas naturalesAsi como
en colores neutros
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ONE WITH NATURE
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ONE WITH NATURE

Catalizadores

srelacion mas
consciente del individuo con la naturaleza. [
NV,
Constante
mental y espiritual,.

S

Tensiones mundiales, problemas diarios,
desgaste personal,
m R &

busqueda del
equilibrio entre produccién y preservacion
de la naturaleza.

Q

£ GENERALITAT T
B eoneamr UACE EEES
\\\ Conselleria de Innovacién,

Industria, Comercio y Turismo



ATINATION

UP-IMAGINATION

Interiorismo

Los interiores estan llenos de pinceladas de color
que aportan vitalidad a los espacios.

Las paredes blancas se adornan con
decoraciones coloristas creando un nuevo
maximalismo.

Las estancias se personalizan con productos que
se restauran o se mezclan o combinacién de
forma original.

Sedisefian espacios publicos, donde el color es
una guia funcional para las personas.

Textiles y productos de doble uso, que ofrecen
utilidades adicionales y resultan perfectos para
viviendas donde el espacio es un bien preciado.

Informe final
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Clasicos / Minimalistas refinados / Basicos y funcionales/ Combinables / Movibles / adaptables
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SUNBRELLA
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@ u tendencias

@] textil @
N hogar

ALL IS DIGITAL

Color

Rosados / iridiscentes / azules / morados / lilas / azul eléctrico / rosa palo / colores pastel

CARA DAVIDE
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Todas las tendencias, vienen apoyadas por propuestas de producto y negocio, a través de
una serie de moodboards especificos de productos para el HOGAR focalizados en el textil.

ﬁ tendencias
@] textil @
N hogar

QUIET LUXURY

Color

Colores neutros como el beige, marrény gris oscuro/ Colores monocromaticos/Pasteles suaves/Toques de color sutil/ De base

elegantey versatil.
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QUIET LUXURY
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tendencias
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1-FEATHR
2-ARTAIC
3-LOVE HOME

FABRICS
4-THE WHITE
COMPANY
5y6-
ALEXANDRE
TURPAULT
7-OLIVIER
DESFORGES
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UP-IMAGINATION

L HELIO FERRETTI

'HELIO FERRETTL

7. URBAN QUTFITTERS

8. URBAN QUTFITTERS

9. LAFTITIA ROUGET

10. URBAN QUTFITTERS
11, JONATHAN ADIER

Happy look
I

& tendencias aitex
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UP-IMAGINATION

Simple and beautiful
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Modern family

Sand soft
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5. KOVI FABRICS
6. NICK FITZPATRICK
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9.MEZZQ COII FCTION
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Back to artisan

RNE AND LITT|
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Transparency overlay

n
tendencias
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1.SIGFRIDO SERRA
2.SANCAL

3.CAMIRA

4RUBELLI

5 CREATION BAUMANN
6.JULIA KOERNER
7.LUUM

BRIUC

Fantastic future
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ESTUDIOS DE MERCADO TEXTIL HOGAR O/1 2324 Y P/V2024

En 2024, AITEX ha colaborado con la empresa de investigacion de mercados KANTAR en
el desarrollo de dos Estudios de Mercado semestrales, que siguiendo con la misma
nomenclatura que utiliza el mundo de la MODA, hemos dividido en dos periodos O/I 23-
24y P/V 2024,

Para la obtencion de los datos hemos contado con un panel de 10.000 consumidores con
los que cuenta actualmente KANTAR, que entre sus compras mensuales adquieren
productos de Textiles para el Hogar.

Este es un estudio Unico e importante para las empresas del sector que aporta
informacién actualizada sobre que / cuantos productos de Textiles para el Hogar se
compran dentro de cada una de las temporadas y donde se compran.

Composicién del mercado Textil Hogar:

Ropa de Cama Ropa de Bano Ropa de Mesa Ropa de Cocina Otros Productos
+ Sabanas + Toallas + Manteleria + Delantal » Fundas sofa
« Bajera » Cuarto de Bafio con o sin Senvillstas) « Bolsa de Pan « Fundas Cojines
+ Encimera « Playa + Servilletas + Pafio de Cocina « Cojines
* Fundaalmohada + Albornoz + Mantel Indi + Agarradero/Manopla + Mantas de viaje / Foulard / Plaid
* Juego completo + Cortinas Bafio (con o sin servilletas) + Juego cocina + Falda Mesa Camilla
+ Funda Nérdica + Alfombras Bafio + Camino de mesa « Alfombras
+ Edreddn/Colcha
+ Manta
+ Protector Aimohada
+ Protector Colchon Cortinas

» Cortinas Confeccionadas
+ Estor con/sin varillas
+ Cortina/Visillo
+ Panel Japones
+ Otro tipo
« Cortinas a medida

En estos Estudios de mercado semestrales se plantea una vision general del Textil, es
decir no solo de los productos para el Hogar, si no que primero se plantea un estudio de
la moda, la confecciony el Textil en general para tener una vision global del entorno textil
desde finales del 2023 y el 2024.

Se han realizado dos estudios semestrales O/I 2324, compras entre septiembre 2023 a
febrero 2024 y compras entre marzo y agosto de 2024. Todos estos datos se investigan,
analizan y contextualizan para dar lugar a estos estudios de mercado especificos del
sector Textil Hogar.
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Ofrecemos un extracto de estos estudios de Mercado:

- ESTUDIO DE MERCADO TEXTIL HOGAR O/I 2324

ICANTAR

“Resultados Estudio de Mercado TH
otono-invierno 23-24 realizado entre
KANTAR Y AITEX”

A través del proyecto

VALHABITAT 2024
Expediente: IMAMCA/2024/6

Realizado por KANTAR y AITEX

% Vitenema  IVACE i g
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e,

Estos proyectos cuentan con el apoyo dela Conselleria de Innovacién, Industria, Comercio y Turismo, a través déVACE+ .

La sostenibilidad, “obligacién” para las
empresas y un consumidor mas
concienciado

La moda es un sector que dana el
medio ambiente

38 ] 7 % (2023)
2022 2023
Para mi es importante que las p_rendas qe ropa 293 305
puedan estar hechas con materiales reciclados ’ :
Estqy dispuesto/zi pagar mas por p_rendas
ﬁ:g;;a:::b?::t etejxdos eco o sostenibles con el 320 310

Consumidores conscientes, pero poco dispuestos a pagar

KANTAR | @aitex Cuestionario Lifestyles 2023 55

Informe final




Textil Hogar:
1 Los precios ya no impulsan el valor y la
compra se sigue distanciando

Bafio y Mesa mas resilientes, y algunas
2 oportunidades ante comportamientos del
consumidor

3 Siguen apareciendo nuevos jugadores, y los
espacios de cada canal se redefinen

KANTAR ~ Zjitex »

Un sector, que como otros, estad muy expuesto a otras decisiones “economicas”

Variacién anual de la compraventa de viviendas en Espafia

% (Unidades) Fecha 2021 - Mayo
1711 J e SOUOS OO ORA SUS SO SRRSO S NONC SO SO i i Feeeedeand wdeedunfesnivnden.. Compraventa de viviendas 107,646123963

120
wo{

80§
60

40

i‘: - :
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Fecha 2023 - Septiembre
Compraventa de viviendas -23,669858199

-80 Dato Provisional
2.0, %, 9%, %t G e O e 0 0, Y, 0%, e P
A N S I AR N KNI RN SN
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B Compraventa deviviendas ~ Fuente: INE, www.epdata.es

KANTAR | “aitex 2
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En OI’23 los productos de decoracion pierden el impulso del ano anterior, mientras la
ropa de cama se deprecia, y la de bano recupera valor

T. Textil Hogar | Temporada Ol 2023
%Distribucién Volumen %Distribucion Valor

E CORTINAS

T ~RoPADE MESA

E ROPA DE COCINA

=)  PRODDECORACION

T—7 «ROPADEBARO

=y =ROPADE CAVA

012021 012022 012023 012021 Ol 2022 012023

IKANTAR | “aitex “

E’ En la cocina, los pafios van perdiendo compradores cada temporada, mientras el

COCINA delantal no repite el exito del invierno anterior

T. Espafia | Temporada Ol 2023

%Evol. Precio

%Distribucién Volumen Miles de Compradores Precio Medio (€)
%Distrib. Valor — OI'23 De cada 100 prendas de cocina. .. Ol 23 vs 0I'22
Agarredero/ 1,6 Juego Cocina I 64 . 144
Manopla 1.4 6,38 -3,4%
o Delantal DELANTAL I 2 - 200 4

7.0 138
o DA I
90,6 620
20 I 39
PafioTiapo AGARRALEROMANO. | 57 I~ 246 84,9%
Cocina 0o 3
08 ‘ 9
JUEGO COCINA 02 =021 ‘ 8 7,38 -0,9%
0s w0122 .
0123
IKANTAR | “aitex «
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Mercados e Hipers/Supers tienen clientes recurrentes con tickets bajos, pero el canal
Tradicional captura mas gasto por cliente que las Cadenas gracias a un ticket alto.

T. Textil Hogar | Temporada Ol 2023

Mio Frecuencia Gasto x Acto Gasto Medio
compradores (actos) (€/acto) (€/afio)
Hiper+Super 1.849 14 23,5 32,1
Cadenas 2.262 1,3 28,9 38,4
Tradicicnal 1.955 1,2 38,6 48,2
Mercados 1.051 1,6 18,5 29,4
Gran 575 1,3 55,8 71,7

Almacén

Nota: cada canal incorpora su parte online

KANTAR | “aitex ®
La ropa de cama sigue siendo el fuerte del canal Tradicional y Gran almacén, mientras la
compra de Prod.decoracién se vuelca mas en Cadenas y Online
(El tradicional parece recuperar espacio de Cocina mientras ceden Hipers y Mercados)
T. Textil H Te da O1 2023
De c?adla ‘I%gUa;;rlodﬁg:ggr\?e:didos en cada canal %Cuota Volumen 1
1
1
Hiper+Super Cadenas Tradicional Mercados Gran Almacén : T. Internet
1
I 155 I 571 [ O I 44 3
ropapEcavs NN 5.0 I 34 I /00 N 5 N 27 my 410
494 344 52,5 436 46,7 : 387
I 202 I 316 . 222 I 219 I 438 | 24
ropaEBARC [N 27,3 & B 205 [ I B 50 mmm
286 29,3 213 189 276 | 204
H6s B 155 Bl 134 | KX 045 L _14,4
prop. DEcORACION [l 12,1 I 2:3 Hl 16,2 [ W64 | — 2235%
10,5 23 12,7 72 39 1 234
I
M 120 B:ss M 60 I 30,0 M 55 bt
ropacocNA I 13,6 W Hs57 I 061 72 X .l 68
76 73 92 236 14,5 | 86
133 132 H49 H 36 11,2 . RS
ROPAMESA | 2,0 044 134 [ ¥ H50 | E 46
36 29 14 3,6 70 1 30
1
0,2 6,0 N 50 23 | 05 1 27
CORTINAS |.3‘2 58 Il 35 o7 ! = gg
03 3,7 29 3.1 0,4 : 59
Nota: cada canal incorpora su parte online !
ICANTAR @aitgx =012021 wOI2022 =OI2023 70
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Conclusiones Ol 2023

Encontrar crecimiento en los ciclos de
tendencia y reinterpretando usos y
costumbres del consumidor:

Ante un trafico de compra débil,
aprovechar cada visita y defender
las fortalezas se vuelve clave:

La moderacion de precios no
reactiva la compra de Textil Hogar

= El horizonte es de una compra

cada vez mas ocasional, y sujeta = El ciclo de impulso de los productos de
a ciclos de reposicién y de decoracién parece agotarse y la = Las cadenas y nuevos jugadores
tendencias resiliencia del bafio y mesa se impone (pure players online) dejan
menos oportunidad de llegar a
= El mercado depende del impulso = La reposicion de las prendas de cama mas compradores...

del consumidor de 55+ afios, que
es y sera el target de futuro de
mas valor

se ralentiza, pero en cada categoria se
detectan comportamientos con =
oportunidades a explorar

...pero los compradores siguen
dirigiendo ciertas elecciones a
los canales con marca
(Tradicional y Gran Almacén)

ICANTAR

aitex 72

Conclusiones Ol 2023

Comportamientos, y nuevos habitos o necesidades que pueden ser oportunidad

SR
—

Ropa de Bario

Con un ciclo de “reposicion”
de sabanas y fundas cada vez
mas ocasional, elementos
mas decorativos como las

La manteleria sigue cobrando
valor, y los manteles
individuales van al alza

Ropa de Cama

S

Ropa de Mesa

La toalla de bafio sostiene la
categoria a lo largo del tiempo
y los consumidores se

Vestir el i Foco en esenciales i i N
: colchas brindan oportunidad muestran menos sensible al Trab_a]ar las ocasiones ¢Nuevas rutinas en el hogar
espacio de capturar una compra de de valor recio especiales/celebraciones .| oqedor de las comidas?
mas valor P Y NUEVOS usos
[ E
[!Eg El impulso de los productos de Aunque se frena la pérdida

decoracion se frena, pero
parece que vestiry “cuidar” el

; Los pafios van perdiendo ; de compradores para ambas
Ropade Cocina qmpradores afio a afio Cortinas P P

Prod Decoracion

Reargumentar el

o :Coémo reconquistar a los
pafio vs el papel

consumdores frente al

elemento central, y

sofa sigue siendo prioridad

El sofa
La alfombra es también para el

Consolidacién de la
cortina confeccionada

opciones (también a medida),
se impane la confeccionada
como eleccidén mayoritaria

papel? desestacionalizacién verano (La oportunidad del
(sosteniblidad, eficacia, de la alfombra comfort climatico)
estilo, ...67?7)
KANTAR altex &
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- ESTUDIO DE MERCADO TEXTIL HOGAR P/V 2024

ICANTAR

Resultados del Estudio de Mercado TH
primavera —verano 2024 realizado entre
KANTAR y AITEX

A traves del proyecto

VALHABITAT 2024
Expediente: IMAMCA/2024/6

Realizado por KANTAR y AITEX

% GENERALITAT IUHCE"{’I BSTIVTO VALENCUNO

\\\ VALENCIANA EINNOVACION

Estos proyectos cuentan con el apoyo dela Conselleria de Innovacién, Industria, Comercio y Turismo, a través déVACE+i

Textil Hogar:

1 Lacompra vuelve a crecer tras mas de 2 afios a la
baja

2 Depreciacion tras la inflacion, y distinta reaccion por
categorias

g Mas compra online no castiga el espacio de valor del
canal Tradicional y Gran Almacén

KANTAR  ‘Zitox

% GENERALITAT
VALENCIANA
A\
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Una temporada con menos compradores de textil hogar, pero que compraron mas.

Sin embargo, los tickets y gasto total por cliente en PV’24 fue menor

T. Textil Hogar | PV'24 vs PV'23

Mio Compradores

6:2

-1,5% vs afo
ant.

Frecuencia (actos)

1,8

+5,6%

Millones Actos Compra

11,4

+4,0%

Compra Media (uds)

3,6

8,9% vs y.a

Gasto x Acto (€)

24,9

-9,3%

Gasto Medio (€)

46,0

ICANTAR |

Un sector muy ligado a la realidad socio-econémica v demografica:

El textil hogar, un negocio cada vez mas adulto, que depende de los consumidores 55+
La recuperacion de volumen, viene de la mano de los menores de 55 anos

T. Textil Hogar | Temporada PV 2024

m65 ANOS Y MAS

%Distribucion Valor

mG5 ANOS Y MAS

%Distribucion Volumen

40,0 39,7 N 43,7
mDE 55 A 64 ANOS mDE 55 A 64 ANOS ’
DE 45 A 54 AROS DE 45 A 54 ANOS
DE 35 A 44 AROS 22,6 239 DE 35 A 44 ANOS 27
u DE 25 A 34 ANOS =DE 25 A 34 ANOS )
e =50 2651 DE 15 A 24 ANOS i 195 :
DE 15 A 24 ANOS
15 93 ae 8.4 86 11,5
B0
PV22 PV23 PV'24 pv22 PV23 Pv24
ICANTAR aitex
& ceneraumar JUACE - smmmasse
\ VALENCIANA | Ennovacion
W
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El repunte de compra de PV’24 se da especialmente hacia las categorias menos masivas

(decoracion, cocina, y mesa)

T. Textil Hogar | Total Espafia

Otofio-Invierno %Distribucion Volumen

E CORTINAS

ROPA DE MESA

CORTINAS
ROPA DE MESA E ROPA DE COCINA
ROPA DE COCINA —

PROD.DECORACION

i

" ROPA DE BANO = ROPA DE BANO

I

" ROPA DE CAMA
= ROPA DE CAMA

012023

Ol 2021 0Ol 2022

PROD.DECORACION

Primavera-Verano

16,5

PV'23 PV'24

(©)

[KANTAR ditex 17
El nivel de precio pagado se ha recortado en la mayoria de categorias, con distinto impacto
en el gasto por cliente: En Cama y Mesa el n® articulos comprados aumenta el gasto, en Decoracién no.
T. Textil Hogar | Temporada PV 2024

Gasto Medio (€) Compra Media (€) Precio Medio (€)
4856 33 147
T. TEXTIL HOGAR - 48,0 T.TEXTIL HOGAR -3,3 T TEXTIL HOGAR . 146
46,0 3,6 12,9
4,7 22 200
ROPA DE CAMA - 415 ROPA DE CAMA - 2,1 ROPA DE CAMA 196
434 » 2.4 ‘ -‘IB‘S ‘
247 24 104
ROPA DE BANO . 24,0 ROPA DE BARO - 22 ROPA DE BANO . 10,7
20,8 22 57 4
28,9 — 22 x 131
PROD. DECORACION . 316 = PROD. DECORACION -2,2 PROD. DECORACION ' 14,2,
254 ‘ 25 ‘ 101 «
91 36 25
ROPA DE COCINA l 9.4 ROPA DE COCINA _ 35 ROPA DE COCINA I 27
94 35 27
T 16s 18 T
ROPA DE MESA .212 ROPA DE MESA -13 ROPA DE MESA - 1,1
249 » 24 » 104
75.8 1,7 5.4
CORTINAS - sz CORTINAS 21 CORTINAS - 317
51,8 - 19 274 «
21

IKANTAR aitex
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Un verano atipico, y mala climatologia para las categorias ligadas a playa, bano

Abril 2024 || Mayo 2024 || Junio 2024 || Julio 2024 ||Agosto 2024

Fuente: AEMET

Temperatura media (°C) 13.2 15.7 19.9 24.4 25.0

Temperatura variacién vs Promedio
del mismo mes (°C) +1.3 +0.1 -0.2 +1.3 +2.0

I Precipitacion media (mm) 31.9 37.5 47.8 10.2 242
] ‘ ] Precipitaciones vs promedio del mismo mes
(mm % vs promedio) +50% +66% +149%, +61% +112%

—-—

-
“ 0 Compradores prendas de Baiio
-w ,__." -3!3 A) (bafiadores y bikinis)

ICANTAR @Qi.t!??ﬁ' )

Las alfombras no mantienen la evolucién de las temporadas anteriores pero su atraccién como producto
también para la Primavera-Verano se consolida a largo plazo (en contraste con el Invierno)

ALFOMBRAS Compradores
(miles)

388

336

280

PV'21 or21 PV'22 orz2 PV'23 o3 PV'24

ICANTAR @Qlt%” 2

Informe final




Conclusiones generales

Tras la reactivacion de compra,
emerge un consumidor con una
estrategia para contener su gasto:

= Compra de forma mas ocasional,
distancia su compra en el tiempo

= Tiene menos dinero disponible, y
elige comprar mas por menos
precio

Los consumidores buscan cambios de
estilo asequibles, sin renunciar a valor
en la renovacion de basicos:

= Dan prioridad a la compra de
articulos mas decorativos o
accesorios:
fundas nérdicas, edredones/colchas,
cojines y fundas, mantas/plaids,
caminos de mesa y manteleria
individual

= Se muestran menos sensibles al
precio cuando tienen que renovar
basicos de uso intensivo como
toallas de bafio y pafios de cocina

El ciclo de inflacion ha traido una
eleccién de canal muy marcada por la
busqueda de precio/ahorro:

El salto online a través de los pure
player evidencia que hay un
movimiento mayoritario hacia precios
mas bajos, y también una
“guerra’/escenario de suma cero
entre cadenas, hipers/supers y pure
players.

La compra en el canal Tradicional,
Gran almacén, y algunas cadenas, se
refugia en valor, especialmente
alrededor de algunas categorias
(cada canal tiene sus fortalezas)

ICANTAR aitex

Conclusiones Principales Categorias

La ropa de cama sigue
generando un gasto alto gracias

a la reposicion de los elementos

Ropa de Cama mas visibles: funda nordica,

- colcha y edredon. ¢Un verano
Se prioriza lo
visible mas frio o ya nos estamos
preparando para el frioy

energia cara del invierno?

E- La reposicion de los pafos

Ropa de Cocina

de cocina sigue al tiempo
que se revaloriza ¢se

Panos de cocina,  prioriza eficacia/calidad,

La toalla de playa sufre la

£
—/

Ropa de Bario

mala temporada de bafio,
mientras las Toallas de bafio

La toalla, valor para
un basico de uso
intensivo

siguen su ciclo de reposicion
sin depreciarse, y con

relevancia del canal tradicional

Para la compra de productos de
DE!] decoracion se busca precios
o, bajos y se mueve a online en
Prod Decoracién

detrimento de cadenas.
Mas compra

Mesa para uno

Ropa de Mesa

2 elecciones,

51

La ropa de mesa gana
%TE_E{[ relevancia a través de la compra
en cadenas, y con un foco
individual y decorativo, con la
manteleria individual y también

caminos de mesa

&

Cortinas

Las confeccionadas siguen
ganando relevancia como opcion
mayoritaria, mientras la compra se

mueve a cadenas sin penalizar el

imprescindibles ) L L id . | 2 f
sostenibilidad, disefio o online en busca os consumidores priorizan lo canales - i
estética para espacios mas de ahorro mas “visible”: espacio del canal tradicional.
integrados? Fundas de sofa, mantas, cojines
ICANTAR aitex 52
% GENERALITAT IUHCEJ § INSTTUTO VALENCIANO
§ VALENCIANA 1~ 1 Ewnovacion
\\ Conselleria de Innovacién,

Industria, Comercio y Turismo



BORRADOR RESULTADO INVESTIGACION CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL
HABITAT 25/26

Alo largo del 2024 desde AITEX y en colaboracion con OTH (AIDIMME,AITEX E ITC) se ha
procedido a la realizacion de una serie de tareas de Investigacion, analisis y validacion de
la informacién captada en colaboracion entre todos y que forma parte del BORRADOR
del CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT 26/27( modificacion del afio, porque
lo detectado y validado se considera pueda ser amplificado hasta el 2027).

Hemos estado aplicando la misma metodologia que validamos en los inicios del
CUADERNO, es decir, hacia 2006. Esta metodologia parte primero del analizar como se
estan comportando una serie de variables que se determinaron en los primeros anos.
Estas variables se analizan entre todo el grupo OTH en una serie de dinamicas grupales
gue dan lugar a las claves socioculturales, claves de mercado y Tendencias de producto
para el HABITAT que son los tres grandes ejes que constituyen al CUADERNO DE
TENDENCIAS PARA EL HABITAT 26/27.

Una vez tenemos validadas estas claves y estas tendencias procedemos a las tareas de
correccion de textos previa a la maquetacion de los contenidos para dar lugar al
cuaderno de tendencias para el HABITAT 26/27.

Las variables que hemos estado investigando han sido las siguientes:

n))) Comunicacion HnDiaE n"

v mercado Arquitectns

Distribucitn Construccitn sostenible Cultwea
(‘1:'1'1\'nvlrn(ihn Interiorisma Sockedad
¢ Mobiliario Politica y economia
Marketing J '
Discfo grifico Cerdmica
i Recutximientos y famitia
Textil hogar
Domdtica

Tal y como hemos estado comentando a la fecha de realizar este resumen, Unicamente
disponemos del primer borrador del CUADERNO

£ GENERALITAT T
0 Vatenciana  IUACE -] B
\\ Conselleria de Innovacién,
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Informacion obtenida de algunas de estas variables:

DISTRIBUCION , COMERCIO ELECTRONICO Y RETAIL @
DecoHub se erige como un lugar de encuentro digital entre interioristas y
marcas de disefio donde experimentar e innovar es algo que puede

llevarse a cabo sin restricciones. _
DecoHub. El templo virtual donde
+ Lainnovacion tecnolégica estd ligada a la historia

del hombre de forma trascendental. De hecho, su - Confluyen Creudores \/ marcas
evolucién exponencial gracias a las nuevas .
tecnologias se expande hacia fronteras lejanas,
estableciendo nuevas relaciones simbidticas en
areas diversas. Y, aunque la arquitectura solia
resistirse pristina a estos avances, parece que ahora
se estd empezando a imbuir de esta digitalizacion.
Como consecuencia, han ido surgiendo entornos
virtuales entendidos como un ambiente electrénico,
regido fuera de las leyes de la fisica terrestre,
democratico, no material, existente —o mas bien
hospedado— en lared y accesible desde cualquier
parte del mundo con conexién a internet.

* Yesque este templo edificado en cédigo binario
ofrece un concepto pionero. Un laboratorio de
vivencias inmersivas donde interioristas de prestigio
y firmas de calidad pueden experimentar con una
dimension ficticia, ya que las reglas del juego son
mucho maés laxas. De ahi que cada uno disponga de
una “habitacion propia” para descubrir formas
imposibles y materiales improbables sin ningun tipo
de limite.

Lladré. Punto Filipino. DecoHub. ® Boyero Visualizers

DISTRIBUCION, COMERCIO ELECTRONICO Y RETAIL

Tienda Breshka digital y tecnoldgica

El disefio interior es un esfuerzo colaborativo del equipo de disefio interno
de Bershka y el estudio creativo local Culdesac, y tiene como objetivo
resonar con el grupo demografico joven objetivo de la marca al difuminar la
linea entre el dominio digital de Bershka y las instalaciones de la tienda. Si,
aqui es donde entran en juego la tecnologia ingeniosa y los nuevos
servicios.

Al entrar en la tienda, los compradores se dirigen a un pasillo que presenta
las Ultimas colecciones de la marca en un entorno que combina nuevas y
elegantes intervenciones con un fondo conservado de paneles de pared
moldeados clasicos. Si bien la mayoria de las unidades de exhibicion se
alinean en las paredes, el nicleo es bastante despejado y voluminoso, lo
que permite que los volimenes audaces ocupen el centro del escenario,
como el mostrador de caja completamente rosa que se eleva hasta el nivel
del entrepiso. Eso si, la tienda ha sido disefiada con versatilidad en mente,
lo que permite diferentes configuraciones cuando sea necesario. Ademas,
en linea con los estandares de sostenibilidad de la practica de disefio, el
interior utiliza materiales ecoldgicos y soluciones de eficiencia energética.
Las innovaciones de la tienda Bershka incluyen una unidad separada con
cabinas para realizar pagos automaticos mas rapidos con tarjeta bancaria.
Ademas, hay un probador digital donde probarse las prendas y compartirlas
en las redes sociales a través de cédigos QR que se pueden encontrar por
toda la tienda y, temporalmente, se puede encontrar una instalacion de arte
inmersiva donde los compradores pueden crear contenido digital para
compartir en las redes sociales.

https://retail i net/2024/07/0: flagship-st by
culdesac/
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ECONOMIA CIRCULAR / MATERIAL

Materia primaue contiene ahenos un 50% de
posos de caféoffeefromes un compuesto
termoplastica partir dda extraccion de
nanocelulosa

Crédito: Coffee From

SOSTENIBILIDAD

(O}

Coffee from transforma los posos de café de la industria alimentaria,
normalmente eliminados en los vertederos, en nuevas posibilidades
expresivas, mediante el disefio de nuevos productos con materiales.
odos los productos estén producidos mediante moldeo por inyeccién
e impresion 3D aportando circularidady disefio de los residuos de
café en varias aplicaciones, incluidas vajillas, embalajes e
instrumentos de escritura.

Los posos de café se definen como los residuos que se producen después de
tostar y consumir café, se estima que cada afio se producen en el mundo 9
millones de toneladas de posos de café. Coffeefrom recolecta 200 toneladas
de posos de café al afio de |a industria alimentaria como subproducto para
crear nuevos productos.

Coffee from ha desarrollado diferentes materiales como

Coffeefrom ®Bio es nuestro primer material, compuesto por posos de café
de origen industrial (10-20% en composicion variable) mezclados con un
biopolimero, el PLA. Coffeefrom ® Eco estd compuesto por posos de café de
origen industrial (10%) mezclados con un polietileno de baja densidad
(LDPE) obtenido a partir de un proceso de reciclaje postindustrial. Un material
100% reciclado, flexible y ligero, apto para moldeo por inyeccién.
Coffeefrom® Strong estd compuesto por posos de café de origen industrial
(10%) mezclados con un polietileno de alta densidad (HDPE) . Ideal para
aplicaciones que requieren mayores propiedades mecénicas, Coffeefrom®
Strong es un material rigido, apto para moldeo por inyeccion.

https://coffeefrom.it/

Movimientos sociales y sostenibilidad: un futuro
impulsado por la accion colectiva

En los ultimos afimpvimientos sociales como Fridays for Future y Extinction Rebellion
han emergido con fuerza, transformando la indignacion colectiva sobre la crisis

climatica en acciones politicas concretas.

En la ultima década, el mundo ha sido testigo de una ola creciente de movimientos sociales que buscz
abordar la crisis climdtica y promover la sostenibilidad a nivel global. Entre los mas destacados se
encuentrafridays for Future (FFF) Extinction Rebellion (XR),dos movimientos que, a pesar de sus
diferencias en tacticas y enfoques, han logrado captar la atencion de gobiernos, empresas y ciudadanc
impulsando cambios significativos en las politicas ambientales.

futuro-impulsado-por-la-accion-colectiva

% GENERALITAT
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AIDIMME

INSTITUTO TECNOLOGICO

GENERACION ALPHA (2011-2020) Demografay Famil

* Un 90 % de ellos completara la educacién secundaria—en comparacion con el 80 %
actual— y la mayoria, ademas, continuara sus estudios de alguna forma

 Continuarédn teniendo la sostenibilidad y el cambio climéatico, en su punto de mira.

* Hébitos de consumo:acostumbrados a poder personalizar cualquier cosa y que se
convierta en algo Unico para ellos.

* Documentados digitalmente desde su nacimiento.
eIndividualistas.

*Generacion mas diversa e inclusiva.

*Centrados en el bienestar.

*Hiperempaticos

Palabras clave: Generacién, Tecnologia..

https://adevinta.es/stories/articles/generacion -alfa-los-consumidores -del-futuro

FUENTE: GENERACION ALPHA , ADEVINTA.

AIDIMME

INSTITUTO TECNOLOGICO

IMPACTO DE LA TECNOLOGIA EN EL HOGAR Demografiay Famila

* El acceso a Internet en los hogares sigue creciendo: 92% en la Unidn Europea, 77% en Estados Unidos.

« Digitalizar nuestros hogares, pensando que nos facilitara la vida y nos permitira disfrutar de ese bien mas
preciado y escaso en la actualidad: el tiempo.

* El hogar digital puede poner en riesgo algunos de los valores intrinsecos fundamentales del hogar, como la
privacidad, la seguridad, la estabilidad, la comodidad y el cuidado.

* La tecnologia es vital en hogares con miembros con altos niveles de discapacidad.

* En la tecnologia en el hogar, su correcto uso se basa en supuestosconocimientos técnicos que algunos no
tienen. A los ciudadanos de la tercera edad que no son “nativos digitales”.El 62% de las personas mayores que
estdn en Facebook no prioriza su seguridad.

* Los hogares con menores que cuentan con mas ingresos, tienen mas recursos tecnoldgicos.
O EI89,6% con ingresos mensuales netos inferiores a 900€ usa Internet y el 81,1% ordenador o
tableta.
O En hogares que ingresan 3.000€ o mds, asciende al 98,3% y al 98,8% respectivamente.

Palabras clave: Hogar, Tecnologia.

https://homerenaissancefoundation.org/wp -
content/uploads/2022/04/El -Impacto-de-la-
Tecnologia -en-el-Hogar. pdf

FUENTE: IMPACTO DE LA TECNOLOGIA EN EL HOGAR , HOME renaissance foundation.
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CLAVES SOCIALES

CLAVES SOCIALES

ESTILOS DE VIDA Y VALORES
Espectro de la edad

Desafiar la cronmormatividad

La crono-normatividad es la expectativa social de alcanzar hitos de la vida a una edad
determinada, como casarse, comprar una casa o tener hijos. En un mundo en el que los
jévenes maduran més rapido y las personas mayores actian como si fueran jévenes y
viven mas las ideas rigidas sobre cuando alcanzamos hitos se han vuelto anticuadas y
muchas de ellas simplemente se han vuelto inasequibles . Es hora de adoptar un

enfoque mas abierto y agnostico en cuanto a la edad en relacion con los productos y
servicios.

La gente tiene hijos mds tarde en la vida y la Generacidn Z es una gran defensora de
retrasar la paternidadomo la incertidumbre econdmica y emocional es una constante
para esta cohorte, se estan preparando congelandws évulos a los 20 afigsalgunos
estdnhablando abiertamenidel proceso en lineafeggfreezingiene mas de 96

millones de visitas en TikTok)

Asia estd envejeciendo mas rapido que cualquier otro continente . En 2020, habia
aproximadamente 414 millones de personas mayores de 65 afios en Askproyecta
que esa cifra aumentard a mas de 1.200 millones en 2060. El gobierno de China estima
que en 2035 habra 400 millones de personas mayores de 60 afios en el pais, lo que
representa el 30% de la poblacion.

En Estados Unidos, el 48% de los jovenes de entre 18 y 29 afios vive con sus padres,
aproximadamente el mismo nivel que en la década de 1940.

https://www.vice.com/en/article/bvj7nz/whygen-z-are-freezing-eggs
https://adventuresintimeandgender.org/moreadventures/chrononormativity/

ESTILOS DE VIDA'Y VALORES

Generaciones multidimensionales los Zalphas

Nacidos entre 2008 y 2013, los Zalphas son ahora preadolescentes y
adolescentes y todavfa estén en desarrollo, pero generarén un
enorme poder adquisitivo para las marcas.

Los Zalphasserdn el primer grupo que alcance la mayoria de edad con la capacidad ®

de ganar dinero real en linga sea como creadores o en el mundo de los
videojuegos), lo que podria reescribir las normas en torno a las ambiciones
universitarias, las carreras y los objetivos de vida. Los Zalphas estan
experimentando los dolores de crecimiento de sus preadolescentes y adolescentes
junto con el metaverso y la IA, que podrian transformar la socializacién, el
entretenimiento, la educacién y el trabajmdrian reescribir el camino de vida de
los Zalpha. La IA en particular nos esta empujando hacia una sociedad de
posverdad en la que no se puede creer nada de lo que vemos, lo que podria tener
implicaciones duraderas en la psique dedalpha

La cadena de accesorios Claire's, con sede en EE. UU., fue la primera en apuntar a
la generacié@alphaen 2022, y en 2024 ha elegido a siete creadores Alpha y Gen
Z, de entre 7y 20 afios, para una asociacion a largo plazo que vera a los creadores
asesorar a la marca en sus esfuerzos de marketing.

Los paises se estan desarrollando a ritmos
radicalmente diferentes: algunas poblaciones es
envejeciendo y otras estan experimentando un
aumento demografico de jévenes.

Los estereotipos relacionados con la edad se irdi
desmantelando a medida que adoptemos un mu
mas intergeneracional.
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DEMOGRAFIAY FAMILIA

La poblacion en Espafia, mas, pero también mas envejecida. Espafia tendra en los préximos quince afios
hasta cinco millones mas de habitantes quea dia de hoy, un 10,6% mas, y casi seis millones para 2074,
segun los datos publicados por el Instituto Nacional de Estadistica (INE)

La poblacion en Espana ganara més de cinco millones de habitantes en los proximos quince
aflos, aunque Gnicamente gracias al aumento de la migracién internacional, que compensaran el

alza progresiva de las defunciones en el pais.

El saldo positivo de la poblacién en Espaiia, sin embargo, sera consecuencia de un saldo migratorio

positivo.

Los resultados de la entidad prevén un aumento progresivo de las defunciones, que superaran al

numero de nacimientos en el pais, resultando en un saldo vegetativo negativo. Paralelamente, el saldo
migratorio de Espafia aumentara durante el mismo periodo estudiado, lo que provocara, en balance, un

aumento de la poblacion.

DEMOGRAFIA Y FAMILIA

Los hogares en los que vive una sola persona mostrarian
el mayor incremento en los proximos 15 afios, tanto en
valores absolutos como relativos. En 2039 se llegaria a
7,7 millones de hogares unipersonales (el 33,5% del
total), con un incremento del 41,9% respecto a 2024.

El nimero de personas que viven solas pasaria de
representar el 11,2% de la poblacion total en 2024, al
14,3% en 2039.

Los hogares formados por dos personas. alcanzarian los
7,2 millones en 2039 (el 31,3% del total), con un aumento
del 29,7% desde 2024, y dejarian de ser el tipo mas
frecuente, siendo adelantados por los hogares
unipersonales.

Evolucion de la proporcion de hogares por tamaio (2024-2039)

3

1 persona 2 personas 3 personas 40mas personas
B W

Por su parte, los hogares con tres personas mantendrian tasas de crecimiento positivas a lo
largo del periodo 2024-2039, aunque con un crecimiento limitado (del 1,1%), con lo que
perderian importancia frente al resto de tamafos, pasando de representar el 20,0% de los

hogares en 2024 al 17,0% en 2039.

Por ultimo, los hogares de cuatro y mas miembros descenderian un 6,2%, al pasar de 4,5

millones en 2024 a 4,2 millones en 2039.
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ESTILOS DE VIDA @
Ociosidad

+ La ociosidad puede ser un catalizador de la creatividad y es esencial para nuestro bienestar (véase
el concepto holandés de Niksen), nuestra capacidad para resolver problemas y, ademads, puede
cambiar nuestras perspectivas, por lo que cobrara protagonismo para 2025.

. artir de la fascinacidn, la capacidad de dejar que la mente divague con total libertad en un
estado ocioso, sin objetivos, puede dar lugar a nuevos avances creativos.

* Un estudio de la Universidad de York y de la Universidad de California determiné que el 40% de
los avances creatiyos surgieron durante periodos de inactividad . La ociosidad no quiere decir
tumbarse en el sofd ni mucho menos, sino que cubre diversas tareas repetitivas o recreativas que
sirven para que la mente descanse, por ejemplo, actividades monétonas como lavar los platos o
incluso estar con amigos; es decir, momentos en los que nuestro cerebro se desentiende de los
problemas, lo que otorga a la mente la capacidad de abrirse con total libertad creativa.

“La ociosidad no se limita a las vacaciones, a un
capricho o a un vicio. Es tan indispensable para el
cerebro como la vitamina D lo

Tim Kreider, ensayista y dibujantees para el cuerpo”.

ESTILOS DE VIDA @

LOS REDUCCIONISTAS

+ En un mundo esclavizado porque todo sea mas grande, mejor y mas
rapido, los Reduccionistas intentan reducir sus interacciones a una
escala mas humana.

» Decididos a combatir la soledad y recuperar sus interacciones
cotidianas en la vida real, Los Reduccionistas se proFonen
rehumanizar sus vidas. Este perfil esta sustituyendo las redes por las
comunidades y tratan de restablecer las conexiones y las
comunidades en el mundo real con un toque humano.

* Dan prioridad a la amabilidad y la integridad. Si detectan alﬁo malo,
hacen algo bueno, y 1o mismo esperaran de usted Se dejan Ilevar
mas por las virtudes del cuidado de los demds que por las del
cuidado de si.

Rechazo del consumg excesivo  Apoyo a lo local de las personas mayores en India se
60% El 64% sienten solas porque piensan que los
jovenes pasan demasiado tiempo
Aumento estimado de nuestros encuestados conectados a sus teléfonos y a otras
de las emisiones de gases de afirmaron haber comprado mas

S = tecnologias.
efecto invernadero para 2030 productos locales desde el inicio g
erivadas de la p; cCio) > la pandemia como forma de
dgn. adas d?. la produccion de la pandemia como forma de PAN Healthcare, Liberty in Life of Older People

textil mundial. apoyar

a su comunidad.
Convencién Marco de las Naciones

Unidas sobre el Cambio Climtico
Encuesta de WGSN Insight
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AIDIMME

|IA PARATODO INSTITUTO TECNOLOGICO
V. Tecnologia

GOBERNADOS POR LA 1A

Los robots de inteligencia artificial se postulan para cargos publicos en el Reino l - >

Unido y los EE. UU.

Aunque abundan las preocupaciones sobre el papel de la IA en la difusién de
desinformacién en el mega afio electoral de2024, |a IA podria estar
desempefiando un papel ain mas central en forma de candidatos reales En el
Reino Unido, Al Steve se presenta al parlamento en el distrito electoral de
Brighton Pavilion, mientras que ethatbot VIC aspira a ser elegido alcalde de
Cheyenne, Wyoming.

El concepto central detras de VIC (abreviatura de Ciudadano Virtual Integrado) es que conoce todas las leyes locales y puadguirlas al pie de
la letra. También analiza los registros publicos para identificar las preocupaciones de los electores y los ciudadanos puedgmnerse en
contacto con él. Al Steve, por su parte, esta reclutando al menos a 5.000 residentes de Brighton como "creadores" cuyas ominés se
sintetizaran en posiciones politicas. Un grupo separado de "validadores" evaluara las posiciones potenciales en una escald Hel 10 para
determinar si deben ser adoptadas.

Ambos candidatos tienen humanos que actian como sus marionetas de carne realizando las tareas que dratbot de IA no puede, como
asistir a las reuniones y permitirles postularse legalmente para un cargo en primer lugar Aunque sus iniciadores creen qaeémocracia
necesita un nuevo impulso y que la IA puede representar mejor las necesidades y los deseos de los ciudadanoslos criticasngpéan
preocupaciones validas sobre la rendicion de cuentas las implicaciones éticas y el potencial de manipulacién.

VIC y Al Steve pueden parecer trucos, pero es dificil negar los beneficios de los politicos sin egos humanos que pueden anatisin esfuerzo
cientos de paginas de documentos en segundos Con suficientes salvaguardas en su lugar, un enfoque basado en datos, cohereptpie
refleje las necesidades del publico podria conducir a una gobernanza mas efectiva y equitativaLos mismos principios tambpédrian
aplicarse en entornos corporativos, allanando el camino para directores ejecutivos hibridos de IA y humanos, o el sistemaidifvo de
retroalimentacion de los clientes. ¢Uno con el que experimentar?

Palabras clave: confianza enla IA, https://www.aisteve.co.uk,
INFORMACION/DESINFORMACION

AIDIMME

INSTITUTO TECNOLOGICO
V. Tecnologia

HUMANIZACION DE LA IA
EN TELEFONOS MOVILES
Samsung y Honor

Galaxy S24( Samsung), dotados de
herramientas de IA que permiten
realizar traducciones bidireccionales en
tiempo real, realizar busquedas de
forma mas rdpida e intuitiva mediante
gestos.

Magicb (Honor) con sistema operativo
MagicOS 8. Ofrece acceso directos

basados en las intenciones con
usuarios, ajustes automaticos en la

www.samsung.es cdmara acorde al lugar y un asistente
www.honor.es .
Palabras clave: IA, Smartphone. V|rtua| que reSponde pl’eguntas,

programa alarmas y controla
dispositivos inteligentes del hogar.
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+ DISENO EXPERIMENTAL
FCOGZZI

Jéﬂm v

La mia idea di design & quella di dare vita a oggetti
fuori dal tempo, con riferimenti radicati alla mia
infanzia e al gioco, per creare ambienti accoglienti
e unici. SP2.0 & una lampada realizzata con stampa
3D in PLA in collaborazione con Ginger Additive.

La figura iconica di una testa diventa autoritratto
se personalizzata con un proprio accessorio.

My design idea is to create objects out of time,
with rooted in my
to create cozy and unique environments. SP2.0

is a lamp made with 3D printing in PLA in
collaboration with Ginger Additive. The iconic
figure of a head that becomes a self-portrait when
personalized with one’s

own accessory.

* DISENO EXPERIMENTAL

Innovative design hacks

https://fcogzzi.com/progetti

and in games,

Los disefiadores y graduados defienden |a
decodificacion de cédigos definiendo nuevos
métodos artesanales y tecnoldgicos de fabricacion

para ofrecer resultados sorp

Las técnicas artesanales se potencian gracias a las

dltimas tecnologfas.

A

Los platos de Catherine Van Bijnen
estan hechos con frecuencias de
sonido para crear resultados Unicos.

rendentes.

El estudio Joachim -Morineau explora la creacion digital y la
experimentacion con codigos informaticos para crear
ceramicas con patrones individuales: MOCA es una
maquina que gotea arcilla liquida a ritmos precisos.

% GENERALITAT
VALENCIANA
A\

Conselleria de Innovacién,
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Via Paglia 51

44121 Ferrara, Italy
Tel. +39 3465653436
fcogzzi@gmail.com
fcogzzi.com

SP2.0- Self Portrait 2.0: una ldmpara Unica
con forma de cabeza humana, fabricada
mediante impresion 3D con granulos de
plastico biodegradables. Personalizable con
accesorios como gafas de sol o sombreros,
fusiona influencias de disefio del pasado
con tecnologia moderna, que recuerdan la
estética de los afios 70y las inspiraciones
artisticas de Modiglianiy De Chirico.

Disefiada en colaboracién con Ginger
Additive

Las macetas de terracota de Yufei Gao se moldean mediante impresion 3D
segun las previsiones meteoroldgicas diarias.

INSTITUTO VALENCIANO
DE COMPETITIVIDAD
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ARQUITECTURA

La start-up japoness Serendix ha disenado “una casa que se pusde comprar por el Progreso X en Guatemala se asocid con COBOD para fusionar lo antiguo y lo nuevo
precio de un coche” por 55 millones de yenes o 37.824 ddlares y se tarda 44 horas en imprimiendo una casa de 49 metros cuadrados en 26 horas y optando por un techo de La empresa constructors canadiense nidus3D imprimic en 3D una casa de tres pisos y
construirla hojas de palma pera alinearse con la estética regional 8740 pies cuadrados revestida de ladkilo para conservar una pariencia tradicional

e

Universidad de Maine

una impresora 3D que puede producir un edificio de 8 El estudio de arquitectura holandes Studio RAP utiliz6 baldosss de ceramica impresas La Universidad de Maine (EE. UU) ha impreso en 3D su BioHome3D totalmente reciclable
sta & punto de lanzar su hormigon patentado con bajss en 3D para crear una fachada que imita los pliegues, hilos y patrones de puntadas delos  a partir de serrin, que tiene un 30% menos de huella de carbono que una casa
emisiones de carbano, CarbonX textiles. construida de forma tradicional

https://www.wgsn.com/interiors/article/663dfec70304f94cfe88ed3f#page2

ARQUITECTURA

ASUMIENDO LA ESTRUCTURA EXISTENTE >

Casa Porvenir / IniestdowellArquitectos

La casa Porvenir se enclava en el limite del arrabal histdrico de
San Miguel en la ciudad derez de la Fronterapn fachada a un
espacioso vial de acceso al centro histdriea cuyo frente
encontramos diversas casas burguesas construidas por la alta
sociedad vinculada al mundo del vino entre los siglos XVIII y XIX.

En un contexto de alza del precio de los materiales comenza
asumiendo la estructura existentnteando dos operaciones
que facilitaran la reutilizacién de los elementos estructurales:
Desmontaje: se amplian los patios para mejorar las condiciones
de ventilacion e iluminacion de la vivienda y se plantean los
huecos para las nuevas escaleras.

Montaje y reciclaje de piezas perfileria metalica recuperada de
la fase de desmontaje se recicla para construir los nuevos
elementos de comunicacién como son la galeria y las escaleras al
igual que los soportes para iluminacién utilizados en la zona de
estar.

https://www.archdaily.cl/cl/1018708/casaporvenir-iniesta-nowell-
arquitectos?ad_medium=widget&ad_name=navigatiomext
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AIDIMME
INSTITUTO TECNOLOGICO

lluminacion

Biotextiles como
difusores de luz
Natural Material Studio

Propiedades:
= Seleccién de disefio: panales difusake luz de tonos beige de

i medidas. y Los textiles
suspendidos de ldminas de acero dobladas que proporcionan
diversos grados de control y tensién.

= Produccién : l0s textiles estdn hechos de una mezcla de
biopolimeros, suavizantes naturales y tiza.

Caracteristicas: material natural, muestra variaciones naturales,
como rayas, burbujas y cambios de transparencia.

Uso actual: difusor de luz en puntos de luz.
Origen: empresa danesa.

Palabras clavdluminacion, lampara, difusor.

-

https://naturalmaterialstudio.com

/

AIDIMME

INSTITUTO TECNOLOGICO

lluminacion

Coleccion NATURAL
Pujol lluminacién

El mimbre, reconocido por su versatilidad y
resistencia, se ha convertido en una opcién
popular en el disefio interior debido a su capacidad
Unica para afadir una calidez excepcional y una
textura especial a cualquier espacio.

Equipados con difusores de cristal opal y
tecnologia LED, las luminarias garantizan una
iluminacién suave y eficiente, creando ambientes
acogedores y relajantes. La luz difusa del cristal
opal resalta la textura del mimbre, proporcionando
profundidad y caracter a los entornos.

Cada pieza ha sido concebida para integrarse de
manera natural en cualquier espacio, aportando
un toque artesanal que refleja el compromiso de la
empresa con la sostenibilidad ambiental.

https://www.pujoliluminacion.com/es/045natural.html

Informe final




PRODUCTO TEXTIL @

Colaboracién the rug
company paul smith

Fundada en 1997, The Rug Company tiene
como objetivo crear “las alfombras mas
deseadas del mundo” combinando la antigua
artesania de la fabricacion de alfombras con el
estilo creativo de los principales disefiadores
del mundo

https://www.paulsmith.com/discover/collaborations/the -rug-company

PRODUCTOS TEXTILES @
TEJIDOS UTILITY

Satisfacer el deseo de realizar actividades en todas las circunstancias 'y
climas con disefios que suavizan el aspecto y la sensacion de los estilos
utilitarios.

Disfrutar del aire libre en todos los climas es un area clave de inversion.
Amplie las colecciones de muebles de exterior con complementos suaves
que calienten la superficie y la hagan mas acogedora incluso con frio,
equilibrando el rendimiento y la estética relajada.

Materiales que tengan un aspecto y un tacto utilitarios, centrdndose en
formas de ampliar su aplicaciéon. Suavice los articulos técnicos o de exterior
al convertirlos en accesorios cotidianos, como el caddy de escritorio de
plastico reciclado y corcho impreso en 3D que se asemeja a una caja de
herramientas.

Los cojines de asiento calefactados, recargables y que funcionan con pilas,
podrian ser una alternativa rentable a los calefactores de terraza
tradicionales, ideal para la hosteleria. Propuesto por la empresa holandesa
Sit & Heat

@parrillanlondon
https://www.instagram.com/parrillanlondon/?i

mg_index=1
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INTERIORISMO Y DECORACION

"fantasia sensorial" al bar neoyorquino Only
Love Strangers

Superficies de color azul cobalto revisten
este bar y restaurante en el Lower East
Side de Manhattan , disefiado por el
estudio Omar Ageel, con sede en Brooklyn,
como un "oasis retro-futurista".

En la esquina de las calles East Houston y
Allen, Only Love Strangers es un salon de
cocteles de dos niveles, restaurante y lugar
de musica en vivo que se inspira en el
surrealismo de los afios 60y 70.

https://www.dezeen.com/2024/06/30/onlylove-strangers-bar-restaurant-lower-east-side-omar-
aqgeel/

INTERIORISMO Y DECORACION

Encanto nostalgico con sofisticacion
moderna-MAXIMALISMO

Malene Bech-Pedersen y Mette Bonavent

de Tonen supervisaron el disefio del Hotel Bella
Grande, que ocupa un edificio historico cerca del
Ayuntamiento de Copenhague.

Construido en 1899, el edificio de cinco pisos
conservaba muchas caracteristicas distintivas, pero
necesitaba una reforma para maximizar su potencial y
adecuarlo a los estdndares modernos.

Tonen se propuso crear interiores para el hotel de 109
habitaciones que fueran atemporales pero
contemporaneos y combinaran una sensacion de
encanto nostdlgico con sofisticacion moderna.

"Para el interior del Hotel Bella Grande teniamos dos
objetivos importantes", afirman los disefiadores. "En
primer lugar, crear un hotel de disefio que fuera un
verdadero placer para la vista y, en segundo lugar,
resaltar la arquitectura histdrica y muy clasica del
edificio".

"Las habitaciones del hotel deben ser lujosas, con
materiales de alta calidad y referencias al disefio
italiano de mediados de siglo", afiaden. "El disefio
interior juega con una nostalgia que es
absolutamente elegante, pero también inesperada".

https://www.dezeen.com/2024/06/10/hotetbella-grande-donna-
restaurant-tonen-copenhagen/
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TECNOLOGIA @

1A

Qué es la Inteligencia Artificial y como funciona

A través de miles o millones de ejemplos, la maquina aprende a detectar
patrones y crea una generalizacion que pueda usar cada vez que se enfrenta a
una tarea que no ha realizado antes.

las tareas mas complejas para nosotros, como detectar patrones, pensar jugadas de

ajedrez o dibujar un cuadro, son las que con mayor éxito estan siendo desempefiadas por

las maquinas.

Peligros del futuro y retos que debemos tener en cuenta

El ser humano reina sobre el resto de las especies por sus capacidades intelectuales. Si la A las supera, gracias a su
potencia de calculo y asimilacién de datos, nuestra supremacia podria verse amenazada.

Elon Musk dice que los robots y la |A acabaran con la pobreza,pero también asegurd que pueden ser el fin de la
humanidad.

https://blogthinkbig.com/quees-la-inteligencia-artificial-y-como-funciona

TECNOLOGIA @

Tecnologia para la salud / inclusién

La app holandesa Whisper hace que las personas con tartamudez y otras dificultades del
habla tengan un sonido mas claro durante las llamadas.

https://whisper.sh/

£ GENERALITAT T
B eoneamr UACE EEES
\\\ Conselleria de Innovacién,

Industria, Comercio y Turismo



Una vez tenemos captada toda la informacidén de las variables, procedemos a su estudio
y validaciéon, que se realiza en Dinamicas grupales realizadas por el OTH, de estas
dinamicas grupales surgen las claves socioculturales y de mercado y las tendencias de
producto.

Han surgido 6 claves socioculturales, 6 claves de mercado y 6 tendencias de producto.

CLAVES SOCIOCULTURALES:

CRONO-NORMALIDAD

Se detectan las siguientes manifestaciones:

- ETERNAMENTE JOVEN: multimillonarios que se gastan una fortuna en
inyecciones. Mejora de capacidades gracias a avances médicos. Los ninos son jovenes a
edades muy tempranas y los adultos intentan mantenerse jévenes durante el mayor
tiempo posible NOSTALGIA?? Saudade concepto portugués?? Bandon miles un tio de 30
gue parece un adolescente cuenta como lo hace en RR.SS.

- Salud POR Y PARA Ml fisica y mental se eleva a otro nivel: ALIMENTACION
SALUDABLE y deporte para la prevencion. Generacion Z el cuidado desde la
desestigmatizacion y el empoderamiento. Cuidarse para estar bien, no para gustar.
DESIGUALDAD por renta.

- IA PARA LA SALUD: PERSONALIZAR DIAGNOSTICOS

- RELOJ BIOLOGICO se desdibuja: jovenes en puestos directivos, maternidad a los
50, se acortan las generaciones, los jovenes educan a los abuelos. Los ciclos acelerados
de la tecnologia y las tendencias estan erosionando los marcadores generacionales.
ZALPHAS: 18 afnios con capacidad para ganar dinero.

- EN CONTRA: La presion social continUa por una parte de la sociedad donde estan
en auge los valores tradicionalistas.
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DESCONFIANZA

Se detectan las siguientes manifestaciones:

- INCERTIDUMBRE Y DESCONFIANZA
La informacion falsa causa fatiga y miedo, generando desconfianza hacia las
plataformas digitales y la inteligencia artificial.

- LEGISLACION E INCERTIDUMBRE
La falta de claridad en la legislacion sobre tecnologia crea inseguridad y desconfianza
en usuarios y empresas.

- IMPACTO SOCIAL DE LAS REDES Y MEDIOS
Las redes sociales fomentan el narcisismo y la individualidad, mientras que la
exposicion social permite pluralidad pero también fragmentacion.

- PREFERENCIAS Y REALIDADES
Aumenta el interés por lo analdégico en busca de autenticidad, y se revela la
imperfeccion detras de las vidas perfectas en redes sociales.

- CONTRAMOVIMIENTOS POLITICOS
Surgen movimientos que desafian las narrativas dominantes y buscan cambios
estructurales en la sociedad.

- Informacion falsa- fatiga

- Desinformacion-miedo

- Desconfianza-usuario

- Desconfianza-ia

- Incertidumbre-legislacion

- Narcisismo social- likes

- Individualidad- tv

- Pluralidad-exposicion social

- Apetito analdgico

- No tan perfecto

- Contramovimiento-politica

IA- PARA TODOS

Se detectan las siguientes manifestaciones:

- Tecnoaceleracion

- Reto de sostenibilidad de la 1A

- la inclusion en la IA: la brecha digital cultural, econémica, de edad. Coémo la IA
provoca cambios en el mercado laboral. El uso de la IA para atemperar otro tipo de
barreras: linguistica.

£ GENERALITAT T
0 Vatenciana  IUACE -] B
\\\ Conselleria de Innovacién,

Industria, Comercio y Turismo



El enfoque de la IA mas ético y responsable: autorlA: humanizar la IA y valorar la

creatividad humana.

HOLO contrapuesto al FOMO.
Perfil de los autonomistas: yo me o guiso, yo me lo como. Nostalgia tecnoloégica

(teléfono no inteligente).

VALORAR LA CREACION HUMANA
LEGISLACION-URGENTE
CONTROVERSIA- [A

BRECHA DIGITAL

BIENESTAR HOLISTICO

Se detectan las siguientes manifestaciones:

BIENESTAR INTEGRAL: Un enfoque holistico del bienestar que incluya la salud fisica,
mental y emocional es esencial.

EDUCACION EMOCIONAL (salud mental-nifios, sociedad): Las redes sociales afectan
negativamente al bienestar de ninos y jovenes, causando estrés y ansiedad. Los
padres necesitan herramientas para apoyar a sus hijos, como aprender sobre el uso
seguro de la tecnologia y reconocer signos de problemas mentales. Es crucial que la
sociedad implemente politica y programas educativos para proteger la salud mental
de los jovenes.

MIND FULLNESS EN ALIMENTACION (alimentacion productiva): La alimentacion
consciente y productiva es clave para mantener una buena salud. Practicar
mindfulness al comer mejora la relacidn con los alimentos y fomenta habitos
alimenticios saludables.

GUARDIANES DEL TIEMPO (disociacion consecuencia de la inmediatez). La
inmediatez de la informacién y las demandas constantes pueden causar disociacion
y afectar a la salud general aqui la gestién efectiva del tiempo se vuelve crucial. Ser
“‘guardianes del tiempo” implica equilibrar las responsabilidades y el bienestar
personal, asegurando que se dedique tiempo suficiente a las actividades que
realmente importan.

COMUNIDADES: DEPORTE, COCINA: Las comunidades se fortalecen a través de
actividades compartidas como el deporte y la cocina. No solo promueven la cohesion
social, sino que también fomentan un sentido de pertenencia y apoyo mutuo entre
los miembros de la comunidad.
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OCIO IMPULSOR

Se detectan las siguientes manifestaciones:

La ociosidad actua como catalizador de la creatividad para nuestro bienestar. El ocio y
los juegos son una via de escape frente a problemas, responsabilidades y el estrés. La
tecnologia permite optimizar tiempos, aumentar la productividad, y mejorar la calidad
de vida de las personas permitiendo mayor tiempo para el ocio. Otro tipo de ocio es el
opuesto donde la conexidn con la realidad, la naturaleza y la experiencia de libertad son
fundamentales para nuestro equilibrio emocional.

- OCIODIGITAL el ocio, evoluciona mediante herramientas fisicas, por ejemplo RA (ojos,
manos, voz), predomina mas “realidad aumentada” que “realidad virtual”. Hay una
necesidad del contacto del mundo digital y el mundo real. La evasiéon de la realidad
mediante la fantasia del mundo digital pero con escenarios mas reales. Los ninos, el
ocio y la tecnologia: pasan mas tiempo en la tecnologia que en la calle (salen menos
a la calle que los reclusos)

- TELETRABAJO OPTIMIZACION DEL TIEMPO. Aumento de los trabajos hibridos,
combinar el teletrabajo con la presencialidad. El futuro del trabajo es encontrar un
equilibrio entre las necesidades de la organizacion y las preferencias de los
trabajadores por el trabajo en remoto, donde se puede conciliar mejor la vida
personal, mejora la productividad y tiempo en desplazamientos. Organizar mejor el
tiempo es fundamental para disfrutar del ocio o descanso.

- No&madas digitales: nuevos turistas (teletrabajo), atractivo para las empresas de paises
como Espanfa. Casa en todas partes: huyen de la gentrificacion, libertad sin ataduras.
Ofertas en hoteles, aumento espacios coworking. Aventureros, emprendedores,
arriesgados, en busca constante de la inspiracion. Se sienten cémodos entre el
mundo digital y fisico. Priorizan la flexibilidad horaria y libertad para disfrutar y tener
mayor calidad de vida.

- CREATIVIDAD SERENA: La importancia de la creatividad , artesania, talleres, DIY,
eventos que fomentan la socializacion, y el bienestar mental. Se opta por la
desconexion del mundo digital, y optar por diversas formas de pasar el tiempo en
conexién con el mundo fisico y real.

- LIBERTAD VIAJERA : nuevas formas de viajar, optando por la libertad de movimiento
sin ataduras , visitar diferentes lugares, llevando todo lo necesario a cuestas. En los
ultimos anos ha habido un crecimiento de turismo de autocaravanas y campers.
Desde lo basico y esencial, hasta lo mas sofisticado y con tecnologia punta. Lo mas
importante es la libertad, la experiencia, naturaleza y la propia gestion del tiempo.
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CON-VIVENCIA:

Se detectan las siguientes manifestaciones:

- INCLUSION DE LA DIVERSIDAD: Cada vez mayor esfuerzo para desdibujar la inclusion
de la diversidad, a través de :

YV VY VY

campanas de comunicacion

diseno de productos: adaptativos, uso de tecnologia
empoderamiento de personas con discapacidad

Uso de acontecimientos deportivos: ultimas olimpiadas de Paris
Ciudades inclusivas: fomentando la accesibilidad de todos los habitantes o la

regeneracion de diversas especies para que la naturaleza pueda prosperar.

Y

diseno de espacios, multigenaracionales . Oriente poblacidn mas joven, occidente

poblacién mas mayor. Enfoque multigeneracional
» Diseno de espacios multiespecie: humanos, animales y vegetales, todos conviven
en respeto en el mismo espacio.
> integracion de los robots e IA (mas humanos, o mascotas). Enfoque multidigital.

O

O

INCLUSION HUMANA:

Movimientos migratorios: consciente y forzada, los movimientos migratorios
gue se consideran necesarios para sustentar la economia del bienestar, en
realidad lo que genera es una sociedad con dos niveles. Y conflictos
recurrentes que no llegan a cerrarse :

Alemania cierra sus fronteras.

Conflictos recurrentes por incapacidad de solucionar de forma eficiente
(Cataluna, Ucrania, Gaza) que generan un desorden global con muchas
consecuencias a nivel econdmico y social (auge de la movimientos
extremistas conservadores, etc.).

sociedades de dos niveles: La creciente desigualdad de riqueza hara que las
sociedades de dos niveles se afiancen mas en todo el mundo.

contraflujos culturales y productos transculturales

CONVIVIR con el Turismo de sol y playa: Gentrificacién por influencers, obliga a la

modificacion del modelo turistico (casas de playa en Tenerife que se pintan de
blanco y se eliminan los corazones porgue esta masificado por la publicidad de los
influencers).

O

INCLUSION DE las NUEVAS FORMAS DE VIDA

Los modelos residenciales emergentes combinan la vida en solitario con
experiencias comunitarias.

Fomentar los cuidados en el final de nuestra vida

Fomentar los cuidados y la belleza a lo largo de nuestra vida, reduciendo la
brecha generacional
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CLAVES DE MERCADO

ERA POST - COOKIES

Se detectan las siguientes manifestaciones:

- MARKETING PERSONALIZADO

- RECOPILACION DE DATO PARA PERSONALIZACION

- ADAPTACION DE LA ERA POST-COOKIES Y LA FIRST PARTY DATA
- LAIAPREDICE TUS NECESIDADES

- HIPERPERSONALIZACION - COMUNICACION & BRANDING

basada en el equilibrio de satisfacer las necesidades del usuario e incluso predecirla.
Equilibrado por que la marca tiene que tener unos valores universales.

- Exprimir los datos que genera la empresa: first party data (generarte un armario en base
a la ropa que tienes...))

- Comercio subconsciente: evitar la fatiga de la toma de decisiones.

En contraposicion el rechazo al poder del algoritmo (el valor de los libros)

La imaginacion estratégica: delegar la ejecucidon de los proyectos hacia la IA speacking
color.

IA- MAS ALLA DEL ARTIFICIO:

Se detectan las siguientes manifestaciones:

- COMO LA IA AFECTA ATODO EL MERCADO

- REVOLUCION

- INDUSTRIA-FABRICACION

- DISENO-HABITAT

- SOSTENIBILIDAD

- EDUCACION

- SANIDAD

-Coémo impacta la |IA en las areas de desempefo de una empresa.

La IA vale para todo, pero en realidad no, porque los resultados necesitan filtrarse y

porgue si tu reputacion como empresa es artesania, no tiene ningun sentido (decepcion

de los clientes porque una empresa artesana utilizd |A para disefar coleccion).

- Optimizacion areas empresariales: logistica, envios, servicios (chatbots) de poco valor
anadido, disefo, reciclaje

- Marketing: mas desarrollada, desde la personalizacion extrema de las campanas y
adaptarlas en tiempo real, generar contenidos emocionales concursos de miss inteligencia
artificial.

- Marketing subrrealista
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XPERIMARK/X-PERIENCE

Se detectan las siguientes manifestaciones:

Necesidad de dinamizar la superficie comercial para diferenciarse del comercio online

(precio no valor anadido).

- DINAMIZAR SUPERFICIE COMERCIAL. Despertar sensaciones, efecto wow, tiendas
muy llamativas, renacimiento de lo experiencial porque el usuario prioriza el
entretenimiento.

- DIFERENCIACION DEL COMERCIO ONLINE: Diferenciaciéon por medio de la
incorporacion de tecnologia, probadores, experiencias pago, RA, spa digital...

- EVOLUCION DE : FACE OFF,REALIDAD MIXTA y digital y online, construccion de
mundos digitales para puntos de contacto con el cliente.

- FACILIDAD DE COMPRA

- DOTAR DE EXPERIENCIAS (RECONVERSION DE TIENDAS A LUGARES DE
RESTAURACION. EJ:OFELIA DE CASTELLON) Experiencia culinaria, exposicion de
muebles en la superficie comercial, etc. Tiendas itinerantes.

- Otras superficies o espacios de venta: alianzas, colaboraciones de marcas,
INFLUENCERS, venta a través de RRSS (treats, tic-toc...).

REVISITACION MATERICA

Se detectan las siguientes manifestaciones:

La creciente crisis climatica requiere de una respuesta rapida, eficaz y coordinada por
parte de la sociedad que consiga revertir el predominio de la economia lineal.

- PROBLEMAS: SUMINISTROS, MEDIOAMBIENTAL, ESCASEZ MATERIAS PRIMAS,
NUEVAS PROPIEDADES: Todo un elenco de nuevas materias primas para la
fabricacion de productos: Materiales naturales o minimamente tratados, locales o de
proximidad, reduciendo las emisiones de CO2
Materiales reciclados, obtenidos a partir de operaciones de valorizacidn, y evitando la
dependencia de materias primas virgenes y la generacidén de residuos.

Materiales con capacidad para adaptarse y modificar sus propiedades en respuesta a
condiciones externas, incorporando tecnologia como aliada.

- VARIOS ORIGENES- PROBLEMA

- VARIOS DESTINOS-RESPUESTA DE LA INDUSTRIA

- NUEVA ESTRATEGIA DE MERCADO / SOLUCIONES DE MERCADO
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CONSOLIDACION DE CUENTAS:

Se detectan las siguientes manifestaciones:

La transparencia y el compromiso con el medio ambiente ha evolucionado hace la
rendicidén de cuentas. Responsabilidad para la salud del planeta

-  COMPROMISO REAL CON LOS VALORES. El Green washing ya no vale, ahora:
TRANSPARENCIA: SE REQUIERE QUE SEAN PUBLICADAS

-  PLANETA CENTRISMO:COMPROMISO DE LOS VALORES asumir la responsabilidad
con el planeta compartida

- Cultivar el yo ecolégico y la Eco-responsabilidad compartida (pagar al consumido
para que recicle, Aplicaciones de IA para verificacion de la sostenibilidad).

- MARKETING ETICO RESPONSABLE. Retail transparente. Comunicacién consciente.

- Ethic-etacion: NECESIDAD DE CERTIFICACIONES, CON CERTIFICACIONES ETICAS,
HUELLA DE CARBONO

- RESPONSABILIDAD POR LA SALUD DEL PLANETA.

- LUJO CIRCULAR: REDUCCION GAMA DE PRODUCTOS. MAYOR CALIDAD

COMERCIO REAJUSTADO:

Se detectan las siguientes manifestaciones:

- PRECIOS COSTES, ENERGIA, IPC... Reduccién de la renta disponible, dificultad de
acceso a la vivienda..Pobreza exquisita y economia tacafa. Pirateria financiera
inversiones alternativas: reventa de de lujo.

- Sostenibilidad empresarial, no ecoldgica.

-  REACONDICIONAMIENTO de productos de 2° mano

- Reventa de lujo

- OPTIMIZAR LOS GASTOS DEL CONSUMIDOR

- NUEVO LOw COST

-  SEGUNDA VIDA: REACONDICIONAR

- C&C-C2C

-  SEGUNDA MANO: ZARA, VINTED

- NO SOSTENIBLE POR LA HUELLA DE CARBONO
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TENDENCIAS DE PRODUCTO

SOFISTICACION:

Se detectan las siguientes manifestaciones:

- LUJO MAS SOSTENIBLE

- LUJO RESPETUOSO

- METALES PREMIUM

- INSPIRACIPN A LA VIDA NOCTURNA
-  OCEANOS

-  MATERIALES PREMIUM

-  EXTRAODINARIO DIGITAL

NOD TO NOSTALGIA:

Se detectan las siguientes manifestaciones:

-  EXPRESION DE LA MEMORIA
- RETRO-INTERPRETACION

- ARTE CREATIVIDAD-IA

- ALTA CREATIVIDAD

- ARTESANIA

FEEL APPEAL:

Se detectan las siguientes manifestaciones:

- LUJO SILENCIOSO

- SOFT GEOLOGIA

- FENOMENOS GEOLOGICOS
- SEDIMENTACION

- MINIMAL PRESENCE
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WE ARE NATURE

Se detectan las siguientes manifestaciones:

Reconexion con la naturaleza, consciencia de que el bienestar humano depende del
bienestar del planeta

BIOMIMESIS /biofilia: se integran los mundos artificial y natural: arquitectura
organica, integracion perfecta con la naturaleza y a la inversa (meter la naturaleza en
casa). PLANTOPIA: lo organico, las formas naturales.

BIOINDUSTRIAL: nuevas formas de hacer: fabricacion con microorganismos,
Mmateriales alternativos, biomateriales. Biodiseno con |A.

ANCESTRAL: volver | los origenes, se retoman los origenes culturales mas primitivas,
fusion entre la ciencia moderna y las practicas ancestrales, se crean espacios que
favorecen la salud (curativos). Narrativas arqueoldgicas: fosiles, desgaste natural.
Artesania ancestral y estéticas neoliticas.

MULTIGENERATIONAL DESIGN

Se detectan las siguientes manifestaciones:

Productos y servicios gque respondan a una mayor variedad de usos y personas.
Respuesta a un mercado mas inclusivo y agndstico en cuanto a la edad.

INCLUSION. VIVIENDA INCLUSIVA: PARA TODOS LOS MIEMBROS DE LA FAMILIA-
TODAS LAS GENERACIONES

DURABILIDAD

FLEXIBILIDAD/VERSTILIDAD

FUNCIONAL - TECNOLOGICO

OPTIMISTIC EXPRESSION:

Se detectan las siguientes manifestaciones:

Juego y creatividad para encontrar ideas con imaginacién y soluciones sorprendentes.
Ambientes HAPPY

COLOR LUDICO: MINIMALISMO NORDICO, célido, funcionalidad.

EL JUEGO: CREATIVIDAD Y DIVERSION Materiales sensoriales...
REUTILIDAD INGENIOSA: EXPRESIVIDAD con materiales reutilizados,
personalizacion.
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IMPACTO EMPRESARIAL

Dentro del proyecto VALHABITAT 2024, se han realizado diferentes actividades de
transferencia a las empresas del sector, sobre todo en formato “online”, a través de los
Webinars de AITEX. Posteriormente esta informacion ha sido enviada a los asistentes y
muchos de los trabajos resultado realizados se encuentran o bien en la web de AITEX o
en la web de OTH, para poder ser descargados. Toda esta informacién es de acceso libre
a las empresas.

Presentacion Primer Estudio de Mercado TH- O/l 23-24, que se realizé el 29 de
Abril de 2024 y a la que asistieron 46 empresas del sector.

'E a y fundas nérdi un ritmo de icion cada vez mas lento,
mientras mantas y relleno nérdico no repiten la atraccion del afio pasado
ROPADE CAMA (Lo “decorativo” (colcha) parece resistir mejor que el producto de “reposicion”)

I[CANTAR

WEBINAR: “Presentacion de resultados
Estudio de Mercado TH otoiio-invierno
23-24 realizado entre KANTAR Y AITEX"

A través del proyecto

VALHABITAT 2024
Expediente: IMAMCA/2024/6

Presentado por : Rosa Pilar Lépez y Jame Diez por parte
do KANTAR. y Carman Jover por parte de AITEX

Alvex, 29 de Abri de 2024

e_
aitex
s et o e e s, A Corn Tt i P KANTAR | “aitex

La ropa de cama sigue siendo el fuerte del canal Tradicional y Gran almacén, mientras la
compra de Prod.decoracién se vuelca mas en Cadenas y Online
(E! tradicional parece recuperar espacio de Cacina mientras ceden Hipers y Mercados)

Las alfombras estan ganando compradores progresivamente, gracias en parte, a la
desestacionalizacién de este producto (mas en pril

ALFOMBRAS Compradoras (miles)

WCuota Volumen
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Presentacion del MONOGRAFICO DE MATERIALES INNOVADORES PARA EL
HABITAT, que se realizé el 20 de Mayo de 2024 y a la que asistieron 52

empresas del sector.

Observatorio
de Tendencias
del Habitat

Paterna, 20 de Mayo de 2024

MATERIALES
INNOVADORES

frmn wAceti===  ejtcn apmme Zarer

Proyectos [+D+i

Palomitasde maiz

Colorantesbacterianos

AITEX , 2 través del proyecto MICROCOLOR y del TINABLE posteriormente ha estado trabajando.
o microorganismos y extractos de hongos para tintura de materias textles naturales,

En el caso del proyecto TINABLE, se ha procedido a I incubacion en un Biorreactor de dos
bacterias obteniendo un pigmento azul,y realzar pruebas de tintura con el pigmento extraido en
medio liquido sobre tejidos de Seda sin mordentar, Obteniendo muy buenas soiideces. También
Se ha ealizado el secado del pigmento liuido para obtener €l pigmento en formato polvo.

Investigadores de la Universidad de Gottingen (Alemania)
han desarrollado un material similar al poliestireno hecho de
maiz mlide, que se puede utilizar como material de embalsje y
aislamiento.

Con el nuevo proceso, los subproductos no comestibles de la
produccién de copos de maiz se granulan, antes de que se
expandan (s decir, se revienten). La tecnologia, que se dice que
es rentabl, se basa en procesos que se encuentran en la industia

moldeades.

El poliestireno de matslidotiene
propledades repelentes ol agude
aislamiento témico.
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Residuosde fibrastextiles

2. Naturales
Transformados

Materiales que proceden de una
fuente natural y que mediante un
proceso quimico o bioldgico
adquieren propiedades mecanicas
o funcionales.

Circulose es un materialtext, elaborado por Renewcell, inicamente a

texties. L
es que se efabora con un 100% de fibras textiles. Se produce

presente en

necesita el uso de materias primas y demanda un uso bajo de
consumo de agua en su producsion.

También conocido como |a nueva “Celulosa
circular®

ADMME C-ACE

‘AcRowaTTER AL

ALOS RESIDUGS AGRICOLAS e O afROE.
EDiFBI0 RESIDUOS LIFE HYPOBRICK

1 objetvo general es a extraccion de Fooves

compuestos de intrés mediante tecnologias o

Sosteribles de estos residuos” para su Uso
fanto en matrces agroalimentarias, como en la

elementos consiructivos prefabricaos,

aislantes a partr de materiales reciclados dela

e h
llevado a cabo gracias al apoya del Programa
LIFE 2014-2020 de Ia Union Europes para el

nstruceion, Ia Accion por el Clima, es [
e envase y embalaje, el sector biotecrolGgica fodlegi ente .
el teil, cosmética, construceion y automocion; fils residuos mediante un proeso con emsiones.
permiira incluir el concepto de Economia de CO, extremadamente bajas.
Circulary Sostenibildad Medioambiental en s
mpresas.
Empresas _tex Clayes. Masinfo o
ADIMME Simbiosis Industrial wwadmme es
TTC-AIcE Residuos Industriales https it i es/
Reduccion de Residuos ‘Aplicacien _Recubrimienios
Mobiliario
Texil
Construceién
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Presentacion del MONOGRAFICO DE TENDENCIAS TH 2025, que se realizé el
17 de junio de 2024 y a la que asistieron 69 empresas del sector.

tendencias
textil

hogar

123456

ONE WHIT
UP-IMAGITNATION
MULTIDESIGN

OF MOVEMENT

NATURE
FREEDOM
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2025
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The taste of elegance

‘tthz— o}

UPIMAGINATION
Color

Colores calidos y revitalizantes/ Coral anaranjado, rojo neén o amarillo radiante /
Pasteles suaves / Oscuros llamativos

;\—m 3 § b 1

- &

‘ttha

) [y

& hogar
ALISDIGITAL
Interiorismo
Ladistancia entre el mundo real y virtual se acorta. Estética
digital en los interiores, donde juegan con la fantasia
suavizada y humanizada, buscando comodidad y racionalidad
delmundoreal.

Espacios relajantes y envolventescon degradados de color e
ilusiones Gpticas. Formas organicas, curvasy formas

imposibles que dan lugar a interiores surrealisas.

Las texturas con yurtaposiciones, colores suaves, materialesy
acabados futuristas, donde la combinacion con la luminacion,
dan lugar ainteriores de aspecto digital pero més reales.

Productosy espacios creados digitalmente, de aspecto futurista
y al mismo tiempo acogedores, y donde la creatividad e
imaginacién no tienen limite a través de la IA. Disefios creados
con 3D como objetos de decoracién, tecnologa.

(¢}
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Colaboracion con FERIA VALENCIA en el Espacio de Tendencias TH2024,
basado en el MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA EL TH2025, dicho
espacio estuvo en Feria del 30 de septiembre al 3 de octubre de 2024.

Las tareas realizadas fueron disefar esta zona del espacio de tendencias dotando de
contenido fisico y virtual a este espacio. En el mismo se encontraban representadas las
tendencias a través de muestras fisicas que nos habian aportado las empresas que se
encontraban alli exponiendo, las cuales se encontraban seleccionadas en tendencias y
colocadas sobre mesas en funcion de la tendencia a la que hacian referencia.

Desde el punto de vista virtual, se hizo un video que se proyecto sobre pantallas encima
de las mesas de tendencias, en las que se proyectaba la tendencia el colorido asignado y
una representacion de las muestras de las empresas que alli exponian.
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Jornada de charlas en el espacio NUDE de Feria Habitat de Valencia el 2 de
Octubre de 2024, a la que asistieron 20 empresas del sector de HABITAT ,
interioristas y estudiantes de disefo de interiores y de arquitectura.

Programa

15:30 "7 io il fa circular apli al hogar y el habitat™
Imparte Lucas Frochoso, director de proyectos 1+D en AITEX

Ciclo AITEX

Textiles para el hogar
y el habitat

Miércoles 2 Oct.
Feria Habitat Valéncia. Distribuidor nivel 3. Conferencias "Agora Nude"

16:20 "Como los textiles electronicos estdn marcando el futuro del hdbitat y del hogar. Ca-
505 de éxito”
Imparten Jorge Moreno, responsable G.I. Textiles Inteligentes y Digitalizacion AITEX y Ma-
rina Munar, técnica [+D AITEX

17:10 "Conoce las tendencias para textil hogar que llegardn en 2025"
Imparten Elidia Bianes, técnica I1+D AITEX y Paqui Orihuel, disefiadora de moda experta
en investigacién y desarrolio de producto

18:00 gréfico de i i i para el hdbitat"
Imparten Carmen Jover, direclora del proyecto Valhabitat 2024 y experta en lendencias,
diserio y gestion del producto textil y Cristina Revert, analista de mercados en AIDIME

15:30 - 16:10 16:20 - 17:00 1710 = 17:50 18:00 - 18:30
Transformacién Cémo los textiles Conoce las Monogréafico de
sostenible: electrénicos estan tendencias para tendencias: Materiales
Economia circular marcando el futuro textil hogar que innovadores para
aplicada al hogar del habitat y el hogar. llegaran en 2025 el habitat

y el habitat Casos de éxito

v
Paqui Orihuel

Elidia Blanes
Lucas Frochoso el Técnica de 4D en ATEX Diseriadiorn de moda experta en
Director de Proyectos 1+D en AITEX % PNy % investigacion y desarrollo de poducto
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Presentacion Segundo Estudio de Mercado TH- P/V-2024, que se realizé el 25
de Noviembre de 2024 y a la que asistieron 45 empresas del sector.

El repunte de compra de PV'24 se da especi hacia las ias menos
(decoracion, cocina, y mesa)

IKANTAR

T Vot Hoger | Teanl Espana
Primavera-Verana

WEBINAR: “Presentacion de resultados Gtofio-dnviemo %Distribucién Volumen
Estudio de Mercado TH primavera - -
verano 2024 realizado entre KANTAR y a7 3 39 ¥
AITEX” 15 D conreus e —-
! 104
A traves del proyecto 5E] T — 128 -~
VALHABITAT 2024 paveness ) e —
Expediente: IMAMCA/2024/6 A DE COTRY = )
Presentado por: Rosa Pilar Lépez y Jaime Diez § PROD.DECORACION
por parts de KANTAR y Carmen Jover por 0 " X
parte de AITEX (=
*FR0PADE BARK =ROPAOE 8RO
25 de Noviembre de 2024 [ [
=ROPA DE CaNA
a1 omz o2
e ez e
@
[P ——— aitex IKANTAR altex "
El nivel de precio pagado se ha recortado en la mayoria de categorias, con distinto impacto = La atencidh al sofd ¥ los “accesorios decorativos® come los cofines y fundas siguen

en el gasto por cliente: En Cama y Mesa el n® articulos comprados aumenta el gasto, en Decoracion no. recibiendo compradores (pero buscando ahorro en esa renovacion)

PROD.
DECORACION
T Teath Hogar | Tempores Py 2024

T Espiria| Tunguemda P 2004 SLRLL)

Gasto Medio (€) Campra Media (€) Precio Medio (€) Crmtnbucn Velumen M do Compradorss Pracia Media €]
D coda 100 prados do o the carms Prae

"isirs, Valor P24

FUNDas scFa
Finass ot

CUADRANTE -

182
e counes - "
as
oo FOURAD ad
ArovERRS - s
@
KANTAR altex M
(]
ICANTAR aitex n
La compra en cadenas es el principal destino para Textil Hogar, pero el gasto en Tiendas La compra online gana compradores pero también afectada por un descenso ticket medio,

tradicionales sigue representando casi una cuarta parte de la facturacion del sector mientras la compra en tienda fisica decae también el gasto medio

Esa realidad convive con una compra online que ya alcanza el 20% de todo el valor

T Tout Hopar | Tempcrads

. Fe Hogar | Temporada P 2004
- Compradores Frecuencia Gasto xActo Gasto Medio
(en millones)  (actos compra)

%Cuota Valor - P24

euotaVoumen — 5 13 15 30.2¢ 43,9

[

o - frre onune
211 193 cerune V)
e o > -_
158 . 102 fe 54 1,8 23,8¢ 42 2¢
— 17,0 — 84 OFFLINE : ‘ v
—\
[r— e e /‘mm cada mriyn\l
55 compran onlne) s cong i o e v
- ~ ©
™ o _ — KANTAR |”amx
(]
IKANTAR aitex =

La compra online acaba con el liderazgo de otros canales en algunas categorias:

Sesitopsiss 2shsio sb noiossilsiosgzsiollonsash Is Isnsa sbed sb 2s3slshol 2l 26bepil nétad s
- F - En Decoracion frena la compra en cadenas, para Cocina a los Mercadas, y Mesa a Tradicional e Hipers/Supers.
¥ oz1svib ne! obnsiz supiz IEnoioibs1T o15q 6MED sb 26m sbnsgsb nsosmlA ns10 | Isnoioibs1T sb oiaopsn 13 Destaca la fortaleza del canal Tradicicnal para la compra de Bario, y come defiende su espacio en Cortinas
26n9bsd ns s1gmoo &l omoo liflse1sy

%Cuota Volumen de cada Canal

P 004
00 (il b 55 500 ot

p— prav— sabeonah nioemiAnd | lenolsibeT sbT
L] T £ i 5 =] el
12 3 Ropa do Cama Ropa s
£ 43 s2 5
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COLABORADORES EXTERNOS DESTACADOS

» TAYLOR NELSON SOFRES, SAU- KANTAR

Taylor Nelson Sofres, SAU - (Kantar) es el experto global en el comportamiento del
consumidor. Es una de las mayores redes mundiales de investigaciéon, consultoria e
insight.

Los paneles de consumo de Taylor Nelson Sofres, SAU — (Kantar) permiten seguimientos
de mercado, analisis avanzados y soluciones a medida que inspiran decisiones de éxito
para marcas, distribuidores, analistas de mercado y administraciones publicas en todo el
mundo. Con mas de 60 anos de experiencia, 3.500 expertos y servicio en mas de 60
paises, directamente o a través de socios, Taylor Nelson Sofres, SAU — (Kantar) convierte
el comportamiento de compra en una ventaja competitiva en campos tan diversos como
el Gran Consumo (alimentacion y drogueria), belleza y cuidado personal, textil,
carburantes, telecomunicaciones, productos para el bebé, healthcare, inversion
publicitaria y consumo fuera del hogar, entre otros.

Taylor Nelson Sofres, SAU - (Kantar) dispone como herramienta el Panel de
Consumidores, que es la Unica solucidn que garantiza analizar tendencias y cambios de
habitos reales, para medir la evolucion de estos mercados.Taylor Nelson Sofres, SAU —
(Kantar) es la Unica consultora que en Espana dispone de esta herramienta (panel de
consumidores) para poder evaluar las tendencias reales del mercado.

La metodologia aplicada por Taylor Nelson Sofres, SAU — (Kantar) es a través de una
muestra de 10.000 individuos representativos de la poblacion espafnola, que declaran, de
manera continua la compra de las categorias mencionadas, en cualquier canal de
compra, a través de metodologia CATI/CAWI. Es por ello que confiamos con ellos para
gue nos ayuden a la realizacion de un ESTUDIO DE MERCADO en base a los
consumidores de productos para Textil-Hogar con el fin de detectar nuevas
oportunidades /vias de crecimiento de las empresas del sector Textil-Hogar.

> WGSN INTELLIGENCE ESPANA, S.L.

Fundada en Londres en 1998, WGSN irrumpié en el mercado ofreciendo una
revolucionaria biblioteca virtual de tendencias. Fueron los primeros en combinar
tecnologia punta con creatividad humana para satisfacer las necesidades especificas de
la industria creativa global. La informacién que aporta WGSN sobre las ultimas
tendencias, incide directamente en la estrategia de la empresa. Son importantes en
prospectiva, y actualmente cuentan con mas de 250 pronosticadores de tendencias,
trabajamos con mas de 6500 empresas de todo el mundo dentro del campo de las
industrias creativas y 74000 usuarios activos.
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Ademas de la informacidon que suministramos a través de la plataformma WGSN,
realizamos informes especificos de temas puntuales y de interés dentro de
determinados campos de las industrias creativas. Se realizan prospecciones con 2y 5
anos de antelacidn sobre tendencias de consumo, retail, ropa, mobiliario, articulos para
el hogar y estilo de vida, entre otros.

https:/MWww.wgsn.com

> OBSERVATORIO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT

En el OTH nos dedicamos a estudiar los cambios en el habitat e identificar las principales
tendencias en disefio dentro del hogar teniendo en cuenta, ademas, lo que sucede en el
mercado y en el entorno sociocultural. De esta forma tenemos una vision mas global, lo
gue permite trabajar con informacién adecuada para los cambios que se producen en el
entorno. Proporcionamos conocimiento que sirve para la toma de decisiones
estratégicas que influyen en la empresa (diseno, comunicacion, marketing, estrategia
empresarial, etc.).El proyecto nace en 2005y el grupo de investigacion esta formado por
expertos en diseno, arquitectura, comunicacion y analisis de mercado del Instituto de
Tecnologia Ceramica (ITC), Instituto Tecnoldégico del Mueble, Madera, Embalaje y Afines
(AIDIMA) y el Instituto Tecnoldgico Textil (AITEX), ademas cuenta con expertos externos
en sociologia, psicologia social y estética.

http://www.tendenciashabitat.es
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