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1. Ficha técnica del proyecto  
  

N.º EXPEDIENTE IMAMCA/2024/6 

TÍTULO COMPLETO 

INVESTIGACIÓN DE TENDENCIAS SOCIOCULTURALES Y 

DE MERCADO PARA EL DISEÑO DE PRODUCTOS 

TEXTILES PARA EL HABITAT- VALHABITAT 2024 

PROGRAMA Plan de actividades de carácter no económica 2024 

ANUALIDAD 2024 

PARTICIPANTES (si procede) 

COORDINADOR (si procede) 

ENTIDADES FINANCIADORAS 
IVACE – INSTITUT VALENCIÀ DE COMPETITIVITAT 

EMPRESARIAL 

ENTIDAD SOLICITANTE AITEX 

C.I.F. G03182870 
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2. Antecedentes y motivaciones  
 

Desde el año 2005 venimos realizando estudios prospectivos y estratégicos para las empresas 
textiles tanto desde el punto de vista cuantitativo como cualitativo mediante la realización de 
diferentes estudios de Tendencias desarrolladas por AITEX o bien en colaboración con el 
Observatorio de Tendencias para el Habitat – OTH ( AIDIMME, AITEX e ITC) del que AITEX forma 
parte y desde donde realizamos estudios prospectivos de Tendencias enfocados al Habitat 
(Arquitectura, interiorismo, mobiliario, iluminación y Textiles), publicando bianualmente los 
CUADERNOS DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT, y monográficos que abordan temas que 
indicen o van a incidir directamente sobre el hipersector del HABITAT.  
 

 
 

Observatorio de Tendencias del Hábitat – 
 

A lo largo de 2024 AITEX, ha continuado con estos estudios prospectivos tanto cualitativos como 
cuantitativos relacionados con el HABITAT y más específicamente en los Textiles para el Hogar. 
Estudios que posteriormente se han transferido a las empresas a través de Webinars, jornadas y 
talleres.  
 
Desde el punto de vista cuantitativo se han realizado Estudios del Mercado de Textil Hogar en 
base a la información que nos proporciona el consumidor de este tipo de productos, que, cuanto 
y donde compra, información que nos ha permitido monitorizar el comportamiento de este en 
dos temporadas del año O/I 2324 y P/V2024 y con ello detectar sus necesidades.  
 

 

https://tendenciashabitat.com/
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Las empresas Textiles requieren información objetiva acerca de las tendencias socioculturales y 
de producto para desarrollar productos que se adapten a las necesidades de los consumidores, 
es por ello que procedemos a investigar, analizar y a validar con expertos para dar lugar a los 
MONOGRAFICOS DE TENDENCIAS PARA TH 2025 y este año 2024 hemos trabajado junto con el 
OTH, para empezar a determinar aquellas claves socioculturales, mercado y las tendencias de 
producto que van a marcar el CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT 26/27. 
 

  

  
 
El objetivo es que todos los documentos que surjan a través de este proyecto VALHABITAT 2024, 
sean específicos para la generación de productos innovadores para el sector HABITAT y más en 
concreto para el Textil 
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3. Objetivos del proyecto 
 

Con VALHABITAT 2024 se pretende fomentar el diseño estratégico entre las empresas del sector 
Textil Hogar, proporcionándoles información prospectiva y estratégica de tendencias tanto 
cualitativas (Tendencias Diseño y claves socioculturales) como cuantitativas (Estudio de Mercado 
TH). con el objetivo de ayudar a las empresas de este sector a desarrollar productos o negocios en 
consonancia a las necesidades de los consumidores. Transfiriendo estos resultados a través de 
Webinars, talleres, workshops y espacios expositivos. 
 
En cuanto, a los objetivos más específicos:  
 
• Captar, analizar y segregar datos cuantitativos semestrales del mercado Textil Hogar, 
analizando datos de dos periodos O/I 23-24 y P/V 2024, de forma similar a los productos moda, 
contaremos con información directa de los consumidores que nos van a aportar estos datos: que, 
cuanto y donde compran estos productos.  
 

  
 
 
• Investigación y análisis de los cambios socioculturales y de mercado que se están 
produciendo hasta junio 2024 y que pueden afectar al desarrollo de productos de Textil Hogar, 
dando lugar al MONOGRAFICO DE TENDENCIAS TH 2025.  
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• Investigar y captar claves socioculturales y de mercado junto con las tendencias de 
producto junto con el Observatorio de Tendencias para el Habitat – OTH, para preparar el 
documento que denominamos BORRADOR CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT 
25/26. 
 

 
 

 
• Actividades de Transferencia a las empresas: Webinars, workshops de aplicación de 
Tendencias a las empresas Textiles y publicación de documentos en abierto. Colaboración en la 
realización de espacios expositivos. 
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4. Plan de trabajo  
 

Cronograma, Paquetes de Trabajo y Fases, Entregables Asociados 

PAQUETES DE TRABAJO 
2024 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

PT1. GESTIÓN Y SEGUIMIENTO                         

A        1.1. G                                                         

PT2. EJECUCIÓN TÉCNICA                         

A        2.1.                / V  b       T      / 

D                                                 

A        2.2.                                      

A        2.3. C        z                              

A        2.4. C                                                         

PT3. COMUNICACIÓN, DIFUSIÓN Y 

TRANSFERENCIA DE RESULTADOS                         

A        3.1. C                        

                                                    

PT4. SUPERVISIÓN Y SEGUIMIENTO DEL PROYECTO                         

A        4.1.                               

                                 

 

PT1. GESTIÓN Y SEGUIMIENTO DEL PROYECTO 

En este paquete de trabajo se han realizado diferentes tareas de gestión y coordinación del 
proyecto tales como: solicitud del proyecto al organismo de financiación, preparación, revisión y 
gestión de los diferentes contratos con externos, gestión y seguimiento de las desviaciones del 
proyecto, preparación de la justificación y posterior auditoria técnico económica. 

 

Duración del paquete de trabajo: Del 2/01/2024 al 30/12/2024 

 

PT2- EJECUCIÓN TÉCNICA 

Dentro de este paquete de trabajo se han realizado las siguientes actividades/tareas:  

- Investigación, análisis y elaboración de informes de tendencias socioculturales, mercado y 
producto focalizadas en producto Textil Hogar, realización de dinámicas para la validación 
de tendencias, elaboración de contenidos, revisión y validación dando lugar al 
MONOGRAFICO DE TENDENCIAS TH2025. 

- Investigación cuantitativa del mercado de Textiles para el Hogar en colaboración con 
KANTAR(TAYLOR NELSON SOFRES, SAU)que se ha centrado en dos etapas /semestres 
distintos del año, un semestre es el que va de septiembre 2023 a febrero 2024 que lo hemos 
llamado O/I 2324 a través del cual se estudia la influencia de la temporada otoño/invierno 
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en este tipo de artículos y el otro semestre sería de marzo a agosto del 2024 y que lo 
llamamos P/V 2024 donde estudiamos el comportamiento del consumidor en 
primavera/verano de este tipo de artículos, es decir que, cuanto y donde compra este tipo 
de artículos , dando lugar a los ESTUDIOS DE MERCADO DE TEXTILES PARA EL HOGAR 
2024 ( Uno por cada uno de los semestres) 

- Investigación, análisis y redacción de informes de diferentes variables socioculturales, 
mercado, diseño interior, tecnología, arte, comunicación y mercado. Realización de 
diferentes dinámicas de análisis de las mismas junto con los integrantes del OTH, con el 
objetivo de determinar tras estas dinámicas aquellas claves socioculturales, mercado y 
tendencias de producto que afectan al HABITAT y que han dado lugar al BORRADOR DEL 
CUADERNO DE TENDENCIAS PARA HABITA 26/27, que finalizará su redacción e 
impresión a lo largo del 2025. 

- Colaboración con Feria Textil Hogar para diseñar el ESPACIO DE TENDENCIAS 2025 en el 
evento y que está basado en el MONOGRAFICO DE TENDENCIAS TH2025. 

- Coordinación Técnica y validación de todas estas tareas. 
 

Duración del paquete de trabajo: Del 2/01/2024 al 30/12/2024 

 

PT3. COMUNICACIÓN, DIFUSIÓN Y TRANSFERENCIA DE RESULTADOS. 

 

Dentro de este paquete de trabajo se han realizado las siguientes tareas: 

- Definición del plan de comunicación y de todas las actividades de transferencia y de 
difusión que se iban a realizar a lo largo del 2024. 

- Realización de diferentes actividades de transferencia y difusión de los resultados del 
proyecto a lo largo de 2024. 

Estas actividades han sido: 

➢ Webinar de presentación del primer Estudio de Mercado para Textil Hogar 2024, 
presentación de la Temporada de O/I 2324 

➢ Webinar de presentación del MONOGRAFICO DE MATERIALES INNOVADORES PARA EL 
HABITAT, difusión del trabajo que se realizó a lo largo del 2023, junto con OTH 

➢ Webinar para la presentación del MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA TH2025 
➢ Montaje del espacio de Tendencias TH2025 en el espacio central de Feria Textil Hogar. 
➢ Organización de diferentes conferencias en el espacio NUDE de Feria HABITAT, 

conferencias sobre sostenibilidad, textiles inteligentes, materiales innovadores para el 
Habitat y Tendencias para producto TH2025. 

➢ Webinar de presentación del segundo Estudio de Mercado para Textil Hogar 2024, 
presentación de la Temporada P/V2024. 

➢ Publicación de un artículo sobre el MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA TH 2025 en la 
revista de AITEX, Nº 77 del 3ª Cuatrimestre de 2024. 

➢ Publicación del MONOGRAFICO DE MATERIALES INNOVADORES PARA EL HABITAT, en 
colaboración con el OTH, en la web de OTH y en la web de AITEX. 

➢ Publicación del MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA TH2025 en la web de AITEX 

 

Duración del paquete de trabajo: Del 1/05/2024 al 30/12/2024 
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PT4- SUPERVISIÓN Y SEGUIMIENTO DEL PROYECTO 

 

Duración del paquete de trabajo: Del 2/01/2024 al 30/12/2024 

 

Entregables asociados:  

 

Entregable Contenido 

PT2 E1. Documento en Formato Digital del Monográfico MATERIALES INNOVADORES 
PARA EL HABITAT. 

PT2 E2: Documento formato digital MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA TH 2025 

PT2 E3. Documentación Estudios de Mercado O/I 23-24 Y P/V 2024 del mercado español. 

PT2 E4. Documento Borrador resultado investigación CUADERNO DE TENDENCIAS 
PARA EL HABITAT 25/26 

PT3  E5. Comunicación, difusión y transferencia de resultados  

PT3 E7. Informe Ejecutivo 

PT3 E8. Informe Final Web 

 

 

 

 

.  
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5. Resultados obtenidos 
 

MONOGRAFICO DE MATERIALES INNOVADORES - HABITAT 

A lo largo del primer semestre del 2024, se procedió junto con el OTH a la revisión, 
maquetación y digitalización del documento denominado MONOGRAFICO 
MATERIALES INNOVADORES – HABITAT , el cual fue presentado a través de webinar el 
pasado 20 de mayo del 2024 , el cual te lo puedes descarga en la página web de AITEX 
en el área de proyectos y en la web de OTH  

Observatorio de Tendencias del Hábitat  - 

 

 

 

El documento es el 6 monográfico conjunto que sacamos a través del OTH y esta 
compuesto por un estudio general de la situación actual de las materias primas en los 
sectores industriales que constituyen el OTH, es decir, Textil Mueble , metal e iluminación 
y Construcción – Cerámica. 

Tal y como se indica en la introducción de este documento, la información recopilada es 
fruto de la investigación continua que viene haciendo el observatorio y responde al 
objetivo estratégico de dotar a las empresas de herramientas útiles para la innovación 
en el hipersector del hábitat.  

Y el objetivo de la misma es servir de inspiración a profesionales y fabricantes para sus 
proyectos y a su vez se pretende que el diseño estratégico forme parte, cada vez más, del 
valor diferencial de nuestra industria en el mercado global. 

https://tendenciashabitat.com/
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Este documento es una selección de materiales de reciente creación y de uso todavía 
incipiente en la fabricación de productos para el hábitat.  

El documento se ha dividido en 4 líneas de investigación ó 4 líneas de materiales que 
son: 
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El Monográfico TENDENCIAS TEXTIL HOGAR 2025, es el resultado de un proceso de 
investigación, análisis y validación iniciado a principios de 2024 y cuyas conclusiones se 
plasman en este documento que pretende convertirse en una guía de apoyo para los 
diferentes departamentos que influyen en el desarrollo de productos textiles para el 
Habitat. 

Este documento sigue una metodología que ya iniciamos en el 2022 y que parte del 
análisis de factores socioculturales, tecnológicos, de diseño y de mercado que 
proponemos se tengan en consideración a la hora de diseñar y desarrollo nuevos 
productos. 

El documento parte del análisis de la situación actual y como la misma puede afectar al 
desarrollo de productos textiles para el HABITAT y como conclusión a las variables 
estudiadas se han detectado seis tendencias cuyo eje central es el HOGAR y los seres que 
en él habitan y que vienen apoyadas por propuestas de interiorismo, producto, texturas, 
motivos gráficos o gamas de color. 

 

Este documento lo podemos encontrar en la web de AITEX en la siguiente dirección: 
https://memoria.aitex.es/proyectos 2024/valhabitat/ 
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Todas las tendencias, vienen apoyadas por propuestas de producto y negocio, a través de 
una serie de moodboards específicos de productos para el HOGAR focalizados en el textil. 
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ESTUDIOS DE MERCADO TEXTIL HOGAR O/I 2324 Y P/V2024 

 

En 2024, AITEX ha colaborado con la empresa de investigación de mercados KANTAR en 
el desarrollo de dos Estudios de Mercado semestrales, que siguiendo con la misma 
nomenclatura que utiliza el mundo de la MODA, hemos dividido en dos periodos O/I 23-
24 y P/V 2024. 

Para la obtención de los datos hemos contado con un panel de 10.000 consumidores con 
los que cuenta actualmente KANTAR, que entre sus compras mensuales adquieren 
productos de Textiles para el Hogar.  

Este es un estudio único e importante para las empresas del sector que aporta 
información actualizada sobre que / cuantos productos de Textiles para el Hogar se 
compran dentro de cada una de las temporadas y donde se compran. 

 

 

 

En estos Estudios de mercado semestrales se plantea una visión general del Textil, es 
decir no sólo de los productos para el Hogar, si no que primero se plantea un estudio de 
la moda, la confección y el Textil en general para tener una visión global del entorno textil 
desde finales del 2023 y el 2024. 

Se han realizado dos estudios semestrales O/I 2324, compras entre septiembre 2023 a 
febrero 2024 y compras entre marzo y agosto de 2024. Todos estos datos se investigan, 
analizan y contextualizan para dar lugar a estos estudios de mercado específicos del 
sector Textil Hogar. 
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Ofrecemos un extracto de estos estudios de Mercado: 

 

- ESTUDIO DE MERCADO TEXTIL HOGAR O/I 2324 
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- ESTUDIO DE MERCADO TEXTIL HOGAR P/V 2024 
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BORRADOR RESULTADO INVESTIGACIÓN CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL 
HABITAT 25/26 

 

A lo largo del 2024 desde AITEX y en colaboración con OTH (AIDIMME,AITEX E ITC) se ha 
procedido a la realización de una serie de tareas de Investigación , análisis y validación de 
la información captada en colaboración entre todos y que forma parte del BORRADOR 
del CUADERNO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT 26/27( modificación del año , porque 
lo detectado y validado se considera pueda ser amplificado hasta el 2027). 

Hemos estado aplicando la misma metodología que validamos en los inicios del 
CUADERNO, es decir, hacia 2006. Esta metodología parte primero del analizar como se 
están comportando una serie de variables que se determinaron en los primeros años. 
Estas variables se analizan entre todo el grupo OTH en una serie de dinámicas grupales 
que dan lugar a las claves socioculturales, claves de mercado y Tendencias de producto 
para el HABITAT que son los tres grandes ejes que constituyen al CUADERNO DE 
TENDENCIAS PARA EL HABITAT 26/27. 

Una vez tenemos validadas estas claves y estas tendencias procedemos a las tareas de 
corrección de textos previa a la maquetación de los contenidos para dar lugar al 
cuaderno de tendencias para el HABITAT 26/27. 

Las variables que hemos estado investigando han sido las siguientes: 

 

 

Tal y como hemos estado comentando a la fecha de realizar este resumen, únicamente 
disponemos del primer borrador del CUADERNO  
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Información obtenida de algunas de estas variables: 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                        
                                                               
                                  
                                                    

                                               
                                          
                                               
                                              
                                               
                                                     
                                                  
                                             
                                                  
                                                 
                                              
                                               
                                        

                                                
                                             
                                                     
                                              
                                                  
                                                
                                             
                                                   
          

                                             

El dise o interior es un es uer o colaborativo del e uipo de dise o interno

de Bersh a y el estudio creativo local Culdesac  y tiene como objetivo

resonar con el  rupo demo rá ico joven objetivo de la marca al di uminar la

l nea entre el dominio di ital de Bersh a y las instalaciones de la tienda. S  

a u  es donde entran en jue o la tecnolo  a in eniosa y los nuevos

servicios.

Al entrar en la tienda  los compradores se diri en a un pasillo  ue presenta

las  ltimas colecciones de la marca en un entorno  ue combina nuevas y

ele antes intervenciones con un  ondo conservado de paneles de pared

moldeados clásicos. Si bien la mayor a de las unidades de exhibición se

alinean en las paredes  el n cleo es bastante despejado y voluminoso  lo

 ue permite  ue los vol menes audaces ocupen el centro del escenario 

como el mostrador de caja completamente rosa  ue se eleva hasta el nivel

del entrepiso. Eso s   la tienda ha sido dise ada con versatilidad en mente 

lo  ue permite di erentes con i uraciones cuando sea necesario. Además 

en l nea con los estándares de sostenibilidad de la práctica de dise o  el

interior utili a materiales ecoló icos y soluciones de e iciencia ener ética.

Las innovaciones de la tienda Bersh a incluyen una unidad separada con

cabinas para reali ar pa os automáticos más rápidos con tarjeta bancaria.

Además  hay un probador di ital donde probarse las prendas y compartirlas

en las redes sociales a través de códi os  R  ue se pueden encontrar por

toda la tienda y  temporalmente  se puede encontrar una instalación de arte

inmersiva donde los compradores pueden crear contenido di ital para

compartir en las redes sociales.
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Los ho ares en los  ue vive una sola persona mostrar an

el mayor incremento en los próximos 15 a os  tanto en

valores absolutos como relativos. En 203  se lle ar a a

7 7 millones de ho ares unipersonales (el 33 5  del

total)  con un incremento del 41    respecto a 2024.

El n mero de personas  ue viven solas pasar a de

representar el 11 2  de la población total en 2024  al

14 3  en 203 .

Los ho ares  ormados por dos personas. alcan ar an los

7 2 millones en 203  (el 31 3  del total)  con un aumento

del 2  7  desde 2024  y dejar an de ser el tipo más

 recuente  siendo adelantados por los ho ares

unipersonales.

Por su parte  los ho ares con tres personas mantendr an tasas de crecimiento positivas a lo

lar o del periodo 2024-203   aun ue con un crecimiento limitado (del 1 1 )  con lo  ue

perder an importancia  rente al resto de tama os  pasando de representar el 20 0  de los

ho ares en 2024 al 17 0  en 203 .

Por  ltimo  los ho ares de cuatro y más miembros descender an un 6 2   al pasar de 4 5

millones en 2024 a 4 2 millones en 203 .
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Una vez tenemos captada toda la información de las variables, procedemos a su estudio 
y validación, que se realiza en Dinámicas grupales realizadas por el OTH, de estas 
dinámicas grupales surgen las claves socioculturales y de mercado y las tendencias de 
producto. 

Han surgido 6 claves socioculturales, 6 claves de mercado y 6 tendencias de producto.  

 

CLAVES SOCIOCULTURALES: 

 

CRONO-NORMALIDAD 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 

- ETERNAMENTE JOVEN: multimillonarios que se gastan una fortuna en 
inyecciones. Mejora de capacidades gracias a avances médicos. Los niños son jóvenes a 
edades muy tempranas y los adultos intentan mantenerse jóvenes durante el mayor 
tiempo posible NOSTALGIA?? Saudade concepto portugués?? Bandon miles un tio de 30 
que parece un adolescente cuenta cómo lo hace en RR.SS. 

- Salud POR Y PARA MI física y mental se eleva a otro nivel: ALIMENTACIÓN 
SALUDABLE y deporte para la prevención. Generación Z el cuidado desde la 
desestigmatización y el empoderamiento. Cuidarse para estar bien, no para gustar. 
DESIGUALDAD por renta. 

- IA PARA LA SALUD: PERSONALIZAR DIAGNÓSTICOS 

- RELOJ BIOLÓGICO se desdibuja: jóvenes en puestos directivos, maternidad a los 
50, se acortan las generaciones, los jóvenes educan a los abuelos. Los ciclos acelerados 
de la tecnología y las tendencias están erosionando los marcadores generacionales. 
ZALPHAS: 18 años con capacidad para ganar dinero. 

- EN CONTRA: La presión social continúa por una parte de la sociedad donde están 
en auge los valores tradicionalistas. 
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DESCONFIANZA 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 

  INCERTIDUMBRE Y DESCONFIANZA 
La información falsa causa fatiga y miedo, generando desconfianza hacia las 
plataformas digitales y la inteligencia artificial. 

  LEGISLACIÓN E INCERTIDUMBRE 
La falta de claridad en la legislación sobre tecnología crea inseguridad y desconfianza 
en usuarios y empresas. 

  IMPACTO SOCIAL DE LAS REDES Y MEDIOS 
Las redes sociales fomentan el narcisismo y la individualidad, mientras que la 
exposición social permite pluralidad pero también fragmentación. 

  PREFERENCIAS Y REALIDADES 
Aumenta el interés por lo analógico en busca de autenticidad, y se revela la 
imperfección detrás de las vidas perfectas en redes sociales. 

  CONTRAMOVIMIENTOS POLÍTICOS 
Surgen movimientos que desafían las narrativas dominantes y buscan cambios 
estructurales en la sociedad. 

  Información falsa- fatiga 
  Desinformación-miedo 
  Desconfianza-usuario 
  Desconfianza-ia 
  Incertidumbre-legislación 
  Narcisismo social- likes 
  Individualidad- tv 
  Pluralidad-exposición social 
  Apetito analógico 
  No tan perfecto 
  Contramovimiento-política 

 

IA- PARA TODOS 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 

- Tecnoaceleración 
- Reto de sostenibilidad de la IA 
- la inclusión en la IA: la brecha digital cultural, económica, de edad. Cómo la IA 
provoca cambios en el mercado laboral. El uso de la IA para atemperar otro tipo de 
barreras: lingüística.   
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- El enfoque de la ÍA más ético y responsable: autorIA: humanizar la IA y valorar la 
creatividad humana.  
- HOLO contrapuesto al FOMO. 
- Perfil de los autonomistas: yo me lo guiso, yo me lo como. Nostalgia tecnológica 
(teléfono no inteligente). 
- VALORAR LA CREACIÓN HUMANA 
- LEGISLACIÓN-URGENTE 
- CONTROVERSIA- IA 
- BRECHA DIGITAL 
 

BIENESTAR HOLÍSTICO 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 

  BIENESTAR INTEGRAL: Un enfoque holístico del bienestar que incluya la salud física, 
mental y emocional es esencial. 

  EDUCACIÓN EMOCIONAL (salud mental-niños, sociedad): Las redes sociales afectan 
negativamente al bienestar de niños y jovenes, causando estrés y ansiedad. Los 
padres necesitan herramientas para apoyar a sus hijos, como aprender sobre el uso 
seguro de la tecnología y reconocer signos de problemas mentales. Es crucial que la 
sociedad implemente política y programas educativos para proteger la salud mental 
de los jóvenes. 

  MIND FULLNESS EN ALIMENTACIÓN (alimentación productiva): La alimentación 
consciente y productiva es clave para mantener una buena salud. Practicar 
mindfulness al comer mejora la relación con los alimentos y fomenta hábitos 
alimenticios saludables. 

  GUARDIANES DEL TIEMPO (disociación consecuencia de la inmediatez): La 
inmediatez de la información y las demandas constantes pueden causar disociación 
y afectar a la salud general aquí la gestión efectiva del tiempo se vuelve crucial. Ser 
“guardianes del tiempo” implica equilibrar las responsabilidades y el bienestar 
personal, asegurando que se dedique tiempo suficiente a las actividades que 
realmente importan. 

  COMUNIDADES: DEPORTE, COCINA: Las comunidades se fortalecen a través de 
actividades compartidas como el deporte y la cocina. No solo promueven la cohesión 
social, sino que también fomentan un sentido de pertenencia y apoyo mutuo entre 
los miembros de la comunidad. 
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OCIO IMPULSOR 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 

La ociosidad actúa como catalizador de la creatividad para nuestro bienestar. El ocio y 
los juegos son una vía de escape frente a problemas, responsabilidades y el estrés. La 
tecnología permite optimizar tiempos, aumentar la productividad, y mejorar la calidad 
de vida de las personas permitiendo mayor tiempo para el ocio. Otro tipo de ocio es el 
opuesto donde la conexión con la realidad, la naturaleza y la experiencia de libertad son 
fundamentales para nuestro equilibrio emocional. 
 
  OCIO DIGITAL el ocio, evoluciona mediante herramientas físicas, por ejemplo RA (ojos, 

manos, voz), predomina más “realidad aumentada” que “realidad virtual”. Hay una 
necesidad del contacto del mundo digital y el mundo real. La evasión de la realidad 
mediante la fantasía del mundo digital pero con escenarios más reales. Los niños, el 
ocio y la tecnología: pasan más tiempo en la tecnología que en la calle (salen menos 
a la calle que los reclusos) 

  TELETRABAJO OPTIMIZACION DEL TIEMPO. Aumento de los trabajos híbridos, 
combinar el teletrabajo con la presencialidad. El futuro del trabajo es encontrar un 
equilibrio entre las necesidades de la organización y las preferencias de los 
trabajadores por el trabajo en remoto, donde se puede conciliar mejor la vida 
personal, mejora la productividad y tiempo en desplazamientos. Organizar mejor el 
tiempo es fundamental para disfrutar del ocio o descanso. 

  Nómadas digitales: nuevos turistas (teletrabajo), atractivo para las empresas de países 
como España. Casa en todas partes: huyen de la gentrificación, libertad sin ataduras. 
Ofertas en hoteles, aumento espacios coworking. Aventureros, emprendedores, 
arriesgados, en busca constante de la inspiración. Se sienten cómodos entre el 
mundo digital y físico. Priorizan la flexibilidad horaria y libertad para disfrutar y tener 
mayor calidad de vida. 

  CREATIVIDAD SERENA: La importancia de la creatividad , artesanía, talleres, DIY, 
eventos que fomentan la socialización, y el bienestar mental. Se opta por la 
desconexión del mundo digital, y optar por diversas formas de pasar el tiempo en 
conexión con el mundo físico y real. 

  LIBERTAD VIAJERA : nuevas formas de viajar, optando por la libertad de movimiento 
sin ataduras , visitar diferentes lugares, llevando todo lo necesario a cuestas. En los 
últimos años ha habido un crecimiento de turismo de autocaravanas y campers. 
Desde lo básico y esencial, hasta lo más sofisticado y con tecnología punta. Lo más 
importante es la libertad, la experiencia, naturaleza y la propia gestión del tiempo. 
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CON-VIVENCIA: 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 

  INCLUSIÓN DE LA DIVERSIDAD: Cada vez mayor esfuerzo para desdibujar la inclusión 
de la diversidad, a través de : 
➢ campañas de comunicación 
➢ diseño de productos: adaptativos, uso de tecnología 
➢ empoderamiento de personas con discapacidad 
➢ Uso de acontecimientos deportivos: ultimas olimpiadas de Paris 
➢ Ciudades inclusivas: fomentando la accesibilidad de todos los habitantes o la 

regeneración de diversas especies para que la naturaleza pueda prosperar. 
➢  diseño de espacios, multigenaracionales . Oriente población más joven, occidente 

población más mayor. Enfoque multigeneracional 
➢ Diseño de espacios multiespecie: humanos, animales y vegetales, todos conviven 

en respeto en el mismo espacio. 
➢ integración de los robots e IA (más humanos, o mascotas). Enfoque multidigital. 

  INCLUSION HUMANA: 
o Movimientos migratorios: consciente y forzada, los movimientos migratorios 

que se consideran necesarios para sustentar la economía del bienestar, en 
realidad lo que genera es una sociedad con dos niveles. Y conflictos 
recurrentes que no llegan a cerrarse : 

o Alemania cierra sus fronteras. 
o Conflictos recurrentes por incapacidad de solucionar de forma eficiente 

(Cataluña, Ucrania, Gaza) que generan un desorden global con muchas 
consecuencias a nivel económico y social (auge de la movimientos 
extremistas conservadores, etc.). 

o sociedades de dos niveles: La creciente desigualdad de riqueza hará que las 
sociedades de dos niveles se afiancen más en todo el mundo. 

o contraflujos culturales y productos transculturales 
  CONVIVIR con el Turismo de sol y playa: Gentrificación por influencers, obliga a la 

modificación del modelo turístico (casas de playa en Tenerife que se pintan de 
blanco y se eliminan los corazones porque esta masificado por la publicidad de los 
influencers).  

  INCLUSION DE las NUEVAS FORMAS DE VIDA 
o Los modelos residenciales emergentes combinan la vida en solitario con 

experiencias comunitarias. 
o Fomentar los cuidados en el final de nuestra vida 
o Fomentar los cuidados y la belleza a lo largo de nuestra vida, reduciendo la 

brecha generacional 
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CLAVES DE MERCADO  

 

ERA POST - COOKIES 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 

  MARKETING PERSONALIZADO 
  RECOPILACIÓN DE DATO PARA PERSONALIZACIÓN 
  ADAPTACIÓN DE LA ERA POST-COOKIES Y LA FIRST PARTY DATA 
  LA IA PREDICE TUS NECESIDADES 
  HIPERPERSONALIZACIÓN - COMUNICACIÓN & BRANDING 

- basada en el equilibrio de satisfacer las necesidades del usuario e incluso predecirla.  
Equilibrado por que la marca tiene que tener unos valores universales. 
- Exprimir los datos que genera la empresa: first party data (generarte un armario en base 
a la ropa que tienes…) 
- Comercio subconsciente: evitar la fatiga de la toma de decisiones. 
En contraposición el rechazo al poder del algoritmo (el valor de los libros) 
La imaginación estratégica: delegar la ejecución de los proyectos hacia la IA speacking 
color. 

 

IA- MÁS ALLA DEL ARTIFICIO: 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 

  CÓMO LA IA AFECTA A TODO EL MERCADO 
  REVOLUCIÓN 
  INDUSTRIA-FABRICACIÓN 
  DISEÑO-HABITAT 
  SOSTENIBILIDAD 
  EDUCACIÓN 
  SANIDAD 
-Cómo impacta la IA en las áreas de desempeño de una empresa. 
La IA vale para todo, pero en realidad no, porque los resultados necesitan filtrarse y 
porque si tu reputación cómo empresa es artesanía, no tiene ningún sentido (decepción 
de los clientes porque una empresa artesana utilizó IA para diseñar colección). 
  Optimización áreas empresariales: logística, envíos, servicios (chatbots) de poco valor 

añadido, diseño, reciclaje 
  Marketing: más desarrollada, desde la personalización extrema de las campañas y 

adaptarlas en tiempo real, generar contenidos emocionales concursos de miss inteli encia 

arti icial. 

  Marketing subrrealista 
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XPERIMARK/X-PERIENCE 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 
Necesidad de dinamizar la superficie comercial para diferenciarse del comercio online 
(precio no valor añadido). 
  DINAMIZAR SUPERFICIE COMERCIAL. Despertar sensaciones, efecto wow, tiendas 

muy llamativas, renacimiento de lo experiencial porque el usuario prioriza el 
entretenimiento. 

  DIFERENCIACIÓN DEL COMERCIO ONLINE: Diferenciación por medio de la 
incorporación de tecnología, probadores, experiencias pago, RA, spa digital… 

  EVOLUCIÓN DE : FACE OFF,REALIDAD MIXTA y digital y online, construcción de 
mundos digitales para puntos de contacto con el cliente.  

  FACILIDAD DE COMPRA 
  DOTAR DE EXPERIENCIAS (RECONVERSION DE TIENDAS A LUGARES DE 

RESTAURACION. EJ:OFELIA DE CASTELLON) Experiencia culinaria, exposición de 
muebles en la superficie comercial, etc. Tiendas itinerantes.  

  Otras superficies o espacios de venta: alianzas, colaboraciones de marcas, 
INFLUENCERS, venta a través de RRSS (treats, tic-toc…). 

 

REVISITACIÓN MATÉRICA 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 
La creciente crisis climática requiere de una respuesta rápida, eficaz y coordinada por 
parte de la sociedad que consiga revertir el predominio de la economía lineal. 
 
  PROBLEMAS: SUMINISTROS, MEDIOAMBIENTAL, ESCASEZ MATERIAS PRIMAS, 

NUEVAS PROPIEDADES: Todo un elenco de nuevas materias primas para la 
fabricación de productos: Materiales naturales o mínimamente tratados, locales o de 
proximidad, reduciendo las emisiones de CO2  
Materiales reciclados, obtenidos a partir de operaciones de valorización, y evitando la 
dependencia de materias primas vírgenes y la generación de residuos. 
Materiales con capacidad para adaptarse y modificar sus propiedades en respuesta a 
condiciones externas, incorporando tecnología como aliada. 

  VARIOS ORIGENES- PROBLEMA 
  VARIOS DESTINOS-RESPUESTA DE LA INDUSTRIA 
  NUEVA ESTRATEGIA DE MERCADO / SOLUCIONES DE MERCADO 
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CONSOLIDACIÓN DE CUENTAS: 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 
La transparencia y el compromiso con el medio ambiente ha evolucionado hace la 
rendición de cuentas. Responsabilidad para la salud del planeta 

 
  COMPROMISO REAL CON LOS VALORES. El Green washing ya no vale, ahora: 

TRANSPARENCIA: SE REQUIERE QUE SEAN PUBLICADAS 
  PLANETA CENTRISMO:COMPROMISO DE LOS VALORES asumir la responsabilidad 

con el planeta compartida  
  Cultivar el yo ecológico y la Eco-responsabilidad compartida (pagar al consumido 

para que recicle, Aplicaciones de IA para verificación de la sostenibilidad). 
  MARKETING ETICO RESPONSABLE. Retail transparente. Comunicación consciente. 
  Ethic-etación: NECESIDAD DE CERTIFICACIONES, CON CERTIFICACIONES ETICAS, 

HUELLA DE CARBONO 
  RESPONSABILIDAD POR LA SALUD DEL PLANETA. 
  LUJO CIRCULAR: REDUCCION GAMA DE PRODUCTOS. MAYOR CALIDAD 

 

COMERCIO REAJUSTADO: 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 

  PRECIOS COSTES, ENERGIA, IPC…. Reducción de la renta disponible, dificultad de 
acceso a la vivienda…Pobreza exquisita y economía tacaña. Piratería financiera 
inversiones alternativas: reventa de de lujo. 

  Sostenibilidad empresarial, no ecológica. 
  REACONDICIONAMIENTO de productos de 2ª mano 
  Reventa de lujo 
  OPTIMIZAR LOS GASTOS DEL CONSUMIDOR 
  NUEVO LOw COST 
  SEGUNDA VIDA: REACONDICIONAR 
  C&C – C2C 
  SEGUNDA MANO: ZARA, VINTED 
  NO SOSTENIBLE POR LA HUELLA DE CARBONO 
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TENDENCIAS DE PRODUCTO 

 

SOFISTICACIÓN: 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 

  LUJO MAS SOSTENIBLE 
  LUJO RESPETUOSO 
  METALES PREMIUM 
  INSPIRACIPN A LA VIDA NOCTURNA 
  OCEANOS 
  MATERIALES PREMIUM 
  EXTRAODINARIO DIGITAL 

 

NOD TO NOSTALGIA: 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 

  EXPRESION DE LA MEMORIA 
  RETRO-INTERPRETACIÓN 
  ARTE CREATIVIDAD-IA 
  ALTA CREATIVIDAD 
  ARTESANÍA 

 

FEEL APPEAL: 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 

  LUJO SILENCIOSO 
  SOFT GEOLOGÍA 
  FENOMENOS GEOLÓGICOS 
  SEDIMENTACIÓN 
  MINIMAL PRESENCE 
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WE ARE NATURE 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 

Reconexión con la naturaleza, consciencia de que el bienestar humano depende del 
bienestar del planeta 
 
  BIOMIMESIS /biofilia: se integran los mundos artificial y natural: arquitectura 

orgánica, integración perfecta con la naturaleza y a la inversa (meter la naturaleza en 
casa). PLANTOPÍA: lo orgánico, las formas naturales. 

  BIOINDUSTRIAL: nuevas formas de hacer: fabricación con microorganismos, 
materiales alternativos, biomateriales. Biodiseño con IA. 

  ANCESTRAL: volver l los orígenes, se retoman los orígenes culturales más primitivas, 
fusión entre la ciencia moderna y las prácticas ancestrales, se crean espacios que 
favorecen la salud (curativos). Narrativas arqueológicas: fósiles, desgaste natural. 
Artesanía ancestral y estéticas neolíticas. 

 

MULTIGENERATIONAL DESIGN 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 

Productos y servicios que respondan a una mayor variedad de usos y personas. 
Respuesta a un mercado más inclusivo y agnóstico en cuanto a la edad. 
  INCLUSIÓN. VIVIENDA INCLUSIVA: PARA TODOS LOS MIEMBROS DE LA FAMILIA-

TODAS LAS GENERACIONES 
  DURABILIDAD 
  FLEXIBILIDAD/VERSTILIDAD 
  FUNCIONAL – TECNOLÓGICO 

 

OPTIMISTIC EXPRESSION: 

Se detectan las siguientes manifestaciones: 

 

Juego y creatividad para encontrar ideas con imaginación y soluciones sorprendentes. 
Ambientes HAPPY  
  COLOR LÚDICO: MINIMALISMO NÓRDICO, cálido, funcionalidad. 
  EL JUEGO: CREATIVIDAD Y DIVERSIÓN Materiales sensoriales… 
  REUTILIDAD INGENIOSA: EXPRESIVIDAD con materiales reutilizados, 

personalización. 
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6. Colaboradores externos e 
impacto empresarial 

 

IMPACTO EMPRESARIAL 
 

Dentro del proyecto VALHABITAT 2024, se han realizado diferentes actividades de 
transferencia a las empresas del sector, sobre todo en formato “online”, a través de los 
Webinars de AITEX. Posteriormente esta información ha sido enviada a los asistentes y 
muchos de los trabajos resultado realizados se encuentran o bien en la web de AITEX o 
en la web de OTH, para poder ser descargados. Toda esta información es de acceso libre 
a las empresas. 
 
 

Presentación Primer Estudio de Mercado TH- O/I 23-24, que se realizó el 29 de 
Abril de 2024 y a la que asistieron 46 empresas del sector. 
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Presentación del MONOGRAFICO DE MATERIALES INNOVADORES PARA EL 
HABITAT, que se realizó el 20 de Mayo de 2024 y a la que asistieron 52 
empresas del sector. 
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Presentación del MONOGRAFICO DE TENDENCIAS TH 2025, que se realizó el 
17 de junio de 2024 y a la que asistieron 69 empresas del sector. 
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Colaboración con FERIA VALENCIA en el Espacio de Tendencias TH2024, 
basado en el MONOGRAFICO DE TENDENCIAS PARA EL TH2025, dicho 
espacio estuvo en Feria del 30 de septiembre al 3 de octubre de 2024.  

 

Las tareas realizadas fueron diseñar esta zona del espacio de tendencias dotando de 
contenido físico y virtual a este espacio. En el mismo se encontraban representadas las 
tendencias a través de muestras físicas que nos habían aportado las empresas que se 
encontraban allí exponiendo, las cuales se encontraban seleccionadas en tendencias y 
colocadas sobre mesas en función de la tendencia a la que hacían referencia. 

Desde el punto de vista virtual, se hizo un video que se proyecto sobre pantallas encima 
de las mesas de tendencias, en las que se proyectaba la tendencia el colorido asignado y 
una representación de las muestras de las empresas que allí exponían. 

 

  

  

 

 

 

 

 

  



   

 

Informe final    75  
 

Jornada de charlas en el espacio NUDE de Feria Habitat de Valencia el 2 de 
Octubre de 2024, a la que asistieron 20 empresas del sector de HABITAT , 
interioristas y estudiantes de diseño de interiores y de arquitectura. 
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Presentación Segundo Estudio de Mercado TH- P/V-2024, que se realizó el 25 
de Noviembre de 2024 y a la que asistieron 45 empresas del sector. 
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COLABORADORES EXTERNOS DESTACADOS 
 

➢ TAYLOR NELSON SOFRES, SAU- KANTAR 

Taylor Nelson Sofres, SAU – (Kantar) es el experto global en el comportamiento del 
consumidor. Es una de las mayores redes mundiales de investigación, consultoría e 
insight. 
Los paneles de consumo de Taylor Nelson Sofres, SAU – (Kantar) permiten seguimientos 
de mercado, análisis avanzados y soluciones a medida que inspiran decisiones de éxito 
para marcas, distribuidores, analistas de mercado y administraciones públicas en todo el 
mundo. Con más de 60 años de experiencia, 3.500 expertos y servicio en más de 60 
países, directamente o a través de socios, Taylor Nelson Sofres, SAU – (Kantar) convierte 
el comportamiento de compra en una ventaja competitiva en campos tan diversos como 
el Gran Consumo (alimentación y droguería), belleza y cuidado personal, textil, 
carburantes, telecomunicaciones, productos para el bebé, healthcare, inversión 
publicitaria y consumo fuera del hogar, entre otros. 
Taylor Nelson Sofres, SAU – (Kantar) dispone como herramienta el Panel de 
Consumidores, que es la única solución que garantiza analizar tendencias y cambios de 
hábitos reales, para medir la evolución de estos mercados.Taylor Nelson Sofres, SAU – 
(Kantar) es la única consultora que en España dispone de esta herramienta (panel de 
consumidores) para poder evaluar las tendencias reales del mercado. 
La metodología aplicada por Taylor Nelson Sofres, SAU – (Kantar) es a través de una 
muestra de 10.000 individuos representativos de la población española, que declaran, de 
manera continua la compra de las categorías mencionadas, en cualquier canal de 
compra, a través de metodología CATI/CAWI. Es por ello que confiamos con ellos para 
que nos ayuden a la realización de un ESTUDIO DE MERCADO en base a los 
consumidores de productos para Textil-Hogar con el fin de detectar nuevas 
oportunidades /vías de crecimiento de las empresas del sector Textil-Hogar. 
 

➢ WGSN INTELLIGENCE ESPAÑA, S.L.  
 

Fundada en Londres en 1998, WGSN irrumpió en el mercado ofreciendo una 
revolucionaria biblioteca virtual de tendencias. Fueron los primeros en combinar 
tecnología punta con creatividad humana para satisfacer las necesidades específicas de 
la industria creativa global.  La información que aporta WGSN sobre las últimas 
tendencias, incide directamente en la estrategia de la empresa. Son importantes en 
prospectiva, y actualmente cuentan con más de 250 pronosticadores de tendencias, 
trabajamos con más de 6500 empresas de todo el mundo dentro del campo de las 
industrias creativas y 74000 usuarios activos.    
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Además de la información que suministramos a través de la plataforma WGSN, 
realizamos informes específicos de temas puntuales y de interés dentro de 
determinados campos de las industrias creativas. Se realizan prospecciones con 2 y 5 
años de antelación sobre tendencias de consumo, retail, ropa, mobiliario, artículos para 
el hogar y estilo de vida, entre otros.  
https://www.wgsn.com  
 
 

➢ OBSERVATORIO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT  

En el OTH nos dedicamos a estudiar los cambios en el hábitat e identificar las principales 
tendencias en diseño dentro del hogar teniendo en cuenta, además, lo que sucede en el 
mercado y en el entorno sociocultural. De esta forma tenemos una visión más global, lo 
que permite trabajar con información adecuada para los cambios que se producen en el 
entorno. Proporcionamos conocimiento que sirve para la toma de decisiones 
estratégicas que influyen en la empresa (diseño, comunicación, marketing, estrategia 
empresarial, etc.).El proyecto nace en 2005 y el grupo de investigación está formado por 
expertos en diseño, arquitectura, comunicación y análisis de mercado del Instituto de 
Tecnología Cerámica (ITC), Instituto Tecnológico del Mueble, Madera, Embalaje y Afines 
(AIDIMA) y el Instituto Tecnológico Textil (AITEX), además cuenta con expertos externos 
en sociología, psicología social y estética. 
http://www.tendenciashabitat.es     
 
 
 

https://www.wgsn.com/
http://www.tendenciashabitat.es/

