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“made in Green” es una
marca y tiqueta

que pueden exhibir los
articulos de consumo que,
como condicion previa

¢ imprescindible, han

ido fabricados mediante
un riguroso control
'_’ o » -

jiiradelin(Green;
ja etiqueta

“made in Green”
ayuda a proteger
el medio ambiente,
para evitar sucesos
como este

“made in Green”

es una garantia

para evitar

la explotacion infantil

ade in Green controla la
trazabilidad del producto
y garantiza a los consumi-
dores:

-Salud
Debido a que los productos cer-
tificados no contienen sustancias
quimicas téxicas o nocivas para la
salud.

- Respeto al medio ambiente
Estos productos han sido fabricados
respetando el medio ambiente.

-Resnpeto a los derechos

sociales universales

En toda la cadena de produccion se
ha respetado los derechos humanos
siguiendo los criterios de la Orga-
nizacién Internacional del trabajo
(OIT) y de Naciones Unidas.

¢Comoy por qué nace esta

etiqueta?

“made in Green” fue creada por la
Asociacion de Investigacion de la
Industria Textil, AITEX, una aso-
ciacién privada sin dnimo de lucro
fundada en 1985 y cuya misién es
la investigacién textil, actualmente
cuenta con 900 empresas textiles
asociadas en toda Espafia y forma
parte de tres redes de excelencia a
nivel europeo (www.aitex.es).“made
in Green” se cred en julio 2005, con
el objetivo de poner al alcance de los
consumidores una marca/etiqueta
que les permitiese diferenciar aque-
llos productos textiles que estaban
fabricados en base a los criterios
enunciados anteriormente del resto
de articulos, sin que esto suponga un
incremento de su precio.

“made in Green” que naci6 en ori-
gen para los articulos textiles, (ropa,
hogar, etc) es exportable a otros
productos como cerdmica, mueble,

alimentacion, etc., Su vocacién es
multisectorial y su dmbito de pro-
yeccidn es internacional.

Cuando un producto es
“made in Green”
Para que un articulo textil obtenga
y pueda exhibir la etiqueta “made
in Green” se requieren una serie de
evidencias de carécter objetivo, que
se concretan en los certificados que
se indican a continuacién, que estan
basados en estandares de prestigio,
aceptaciéon y reconocimiento uni-
versal.

* Que dicho producto tenga el
certificado Oeko-Tex seglin el
Standard 100 (certificado de
producto).

* Que haya sido fabricado en
centros de produccién con un
sistema de gestion ambiental
implantado, y auditado y certi-
ficado externamente como ISO
14001, Oeko-Tex 1000, EMAS o
equivalente (certificado de em-

Protocolo para otorgar Ia etiqueta “made in Green”

¢En qué criterios se hasa el Standard Social CCRS-RITEN?

presa o empresas fabricantes).

¢ Que haya sido fabricado en cen-
tros de produccion donde esté
implantado, y auditado y certi-
ficado por una entidad indepen-
diente de reconocido prestigio,
un cédigo de conducta y respon-
sabilidad social que recoja como
minimo el Standard definido por
AITEX (CCRS-AITEX) ba-
sado en la norma internacional
SAS000.

¢Por qué es bueno para una empresa
la etiqueta “made in Green”

Les permite una clara ventaja com-
petitiva al posicionarse a favor de la
calidad, la salud, el medio ambiente
y los derechos humanos y para dife-
renciarse de la ausencia de calidad,
la contaminacion, el “dumping” so-
cial y los precios bajos sin garantias.

CERTIFICACION DEKO-TEX
STANDARD 100

¢Porqué es hueno para el consumidor
la etigueta “made in Green”

Los consumidores en Europa, y en
general en todos los demds paises
desarrollados de occidente, son
cada vez maés sensibles a la salud,
al medio ambiente y a los dere-
chos humanos. Con frecuencia y
cada vez mads, los medios de comu-
nicacién occidentales se ocupan
de estos temas, creando opinién
y conciencia. La sociedad ya esta
sensibilizada, aunque el grado y
exigencia de garantias todavia
es variable segin los paises. El
consumo “‘socioconsciente” gana
posiciones dia a dia. En nuestro
pais comienza a emerger esta sen-
sibilidad y ya se ha convertido en
algo no cuestionable y socialmente
correcto.

Algunas iniciativas “made
inGreen” para los préximos
meses

Los Amigos de “made in
Green” y los gestores de
“made in Green” han en-
cargado la elaboracion de
un cuidadoso listado de 500
lideres de opinién de amplio
espectro profesional para
abrir un canal de comunica-
cién directo con ellos y te-
nerles permanentemente in-
formados de los contenidos y
de la evolucién del proyecto
“made in Green” y para que
ellos decidan, desde la infor-
macién y conocimiento de
esta iniciativa, su grado de
participacién en la defensa y
propagacién de esta nueva e
impecable sensibilidad.

PUBLIRREPORTAJE

Tele 5: “Doce meses, Doce

causas’ se ahre a “made in Green”.
La actual cadena lider de audiencia
ha valorado la iniciativa “made in
Green”, y ha decidido incorporar-
la a los contenidos de los espacios
dedicados a “Doce meses, doce
causas”. En concreto la explotacion
infantil en el trabajo, serd el conte-
nido vinculado a “made in Green”
durante todo un mes en el primer
trimestre de 2007 en la cadena.

Antena 3: “GRONOS”

Microespacios de 60” para explicar
“made in Green” a la audiencia.

43 apariciones de 60” cada una, in-
formaran durante un mes en el pri-
mer trimestre de 2007 a la audiencia
de esta cadena de las intenciones,
contenidos y ventajas para los con-
sumidores de la garantia “made in
Green”.

Muy Interesante.

Esta revista pionera en creacién de
sensibilidad socioconsciente, es muy
“made in Green”. Aqui estamos.

en tus manos
mas informacion en
Www.madeingreen.com/
Begoiia Pico bpicoQ@aitex.es
Silvia Devesa sdevesaQaitex.es
Tel. 965542200
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